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Editorial

Leitora e Leitor,

O ano de 2020 desacelerou o mundo, mas a0 mesmo tempo, acelerou mudancas para
adaptacao aos novos cenarios que se apresentaram. Nesse contexto, a transformacao
digital ganhou forca e viabilizou a agao de muitas empresas durante esse periodo tao
dificil para todos. O ano de 2021 iniciou também com dificuldades em funcao da segun-
da onda da pandemia e o ambiente digital continua crescendo em importancia. Por isso,
a Revista Industria de Laticinios também se preparou para mudar e ter atuagao mais
ampla no mundo digital. Neste ano, nossos leitores vao conviver com muitas de novida-
des que preparamos. Aguardem! E conhegam nossas proximas edicoes digitals que virao
com contetildo mais substancial e com a colaboracao de especialistas de varias areas do
setor lacteo.

O que € ESG? Com as questoes ambientais e sociais em evidéncia, esse conceito ga-
nha importancia. Leia entrevista com Alexandre Garcia, pro-reitor da Pés-Graduacgao da
Fundacao Alvares Penteado, que fala desse indicador que ja norteia decisdes de muitos

Investidores.

A producgao e o consumo de lacteos também € foco de matéria que traz avaliagoes de
representantes de entidades e especialistas em pesquisas sobre o desempenho do setor.

Neste ano, a Revista Industria de Laticinios vem com muita ino-
vacao e com muita informacao do setor e de areas que, de alguma

forma, impactam o setor.

Aguarde!

Luiz Souza
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Entrevista

Meio ambiente e sociedade

como referéncia

Por Jugara Pivaro

Com o possivel comprometimento da sobrevivéncia das proximas geracoes, o meio ambiente
vem ganhando importancia e destaque em todos os setores da sociedade. A pandemia também
levou a humanidade a repensar seus habitos em relagao a tudo que se refere a preservacao am-
biental. Um movimento iniciado por institui¢des financeiras, que buscou integrar fatores am-
bientais, sociais e de governanca deu origem ao ESG (Environmental, Social and Governance),
que ganhou forca em empresas de varios setores da economia. Seguir os indicadores ESG ja é
referéncia para alguns investidores. Alexandre Garcia, pré-reitor da Pés-Graduacao da Fundacao
Alvares Penteado, fala em entrevista, a evolucdo desse conceito que pode ser um norte de atua-

¢ao das empresas que optam por se comprometer com os principios do ESG. Confira!

Alexandre Garcia é pré-reitor da Pés-Gradua-
cdo da Fundagdo Alvares Penteado (Fecap) e con-
selheiro do Conselho Regional de Contabilidade
de S3o Paulo (CRC-SP). Ele atua nas areas de audi-
toria e controles internos (General Motors e PwC) e
contabil (Klabin e Philip Morris), com experiéncia
na implantacdo de sistemas (ERP) e metodologias
(SOX) em empresas nacionais (Metalurgica Mar-
del) e multinacionais (Nacco Materials Handling).
Garcia também é doutor em Administragdo (FGV/
SP), com mestrado em Ciéncias Financeiras (PUC/
SP), contador (Mackenzie/SP), pesquisador do In-
dice de Sustentabilidade Empresarial (ISE) pela
Fundacgao Getulio Vargas (FGV) e membro da Co-
missao Brasileira de Acompanhamento do Relato
Integrado (CBARI).

Alexandre Garcia, pré-reitor da Pos-Graduagao
da Fundacio Alvares Penteado
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Revista Industria de Laticinios - Quando, onde e
como surgiu o conceito e os indicadores ESG? Explique esse
novo conceito.

e Alexandre Garcia - ASG ou ESG, em inglés, é uma
sigla que significa Environmental, Social and Governan-
ce, e corresponde as praticas ambientais, sociais e de
governanca de uma organizacao. O termo foi cunhado,
em 2004, em uma publicacao do Pacto Global em par-
ceria com o Banco Mundial, chamada Who Cares Wins.

Naquela oportunidade, foram reunidos 50 CEO de
grandes instituicoes financeiras mundiais, provocando
a discussao sobre como integrar fatores ambientais, so-
ciais e de governanga no mercado de capitais. E o ini-
cio do que, hoje, é fortemente conhecido como ESG. E
observe que, inicialmente, foram “chamados” os execu-
tivos dos grandes bancos, ou seja, pessoas da area fi-
nanceira, ressaltando que é esse setor que seria um dos
grandes responsaveis por difundir e fazer acontecer tal
integracao.

RiL. — No Brasil, o niimero de empresas que aderem a
essa pratica vem crescendo, especialmente, no ultimo ano.
Ja é possivel mensurar a importdancia dos indicadores ESG
nas decisoes de investimentos no Brasil?

e Alexandre Garcia - Considerando as empresas bra-
sileiras registradas na CVM, que entregam, anualmen-
te, o documento Formulario de Referéncia, seguindo os
parametros do sistema eletrdnico da CVM, constata-se
que das 617 empresas que registraram tal documento,
apenas 152 informam que possuem algum relatério de
sustentabilidade seguindo metodologias de elaboracao
desses relatérios. Dessas 152 empresas, a grande maio-
ria utiliza a metodologia GRI (111 empresas), enquanto
as demais empresas utilizam a metodologia do Relato
Integrado. Essas metodologias de relatérios é que ficam
evidenciadas as praticas em ESG adotadas pelas empre-
sas. Nao sendo uma companhia aberta, que tem regis-
tro na CVM, as empresas podem divulgar suas praticas
no seu proprio site, ou até mesmo, participar de orga-
nizagbes que reinem empresas que adotam praticas
ESG, como por exemplo, o Instituto Ethos, a mais antiga
no Brasil que, desde 1998, incentiva as organizacoes em
praticas de responsabilidade social.

RiL. — Quais setores estdo aderindo mais ao ESG?

e Alexandre Garcia - Novamente, considerando as
empresas registradas na CVM, entre as que divulgam,
o setor elétrico é o mais representativo. Possivelmente,
exigido pelo seu agente regulador. Mas outros setores,
como o bancario, também tém sido representativo nos
ultimos tempos, devido a exigéncias por parte do Ban-
co Central.

RiL. — As industrias de leite e produtos ldcteos tém vd-
rios desafios para solucionar questdes ambientais e tém ob-
tido bons resultados.

e Alexandre Garcia - Seguir indicadores ESG é uma
jornada. Ndo é algo que se compra pronto. Exige-se
muita interdisciplinaridade dentro e fora da organiza-
cao. E esse é um primeiro beneficio ao elaborar seus in-
dicadores ESG: a integracao da comunicacao entre as
diversas areas e pessoas dentro da organizacgao. As pes-
soas terao que trabalhar por objetivos comuns, avaliar

“Seguir indicadores ESG é
uma jornada. Nao é algo que
se compra pronto.
Exige-se muita
interdisciplinaridade dentro
e fora da organizacgao.”

riscos na tomada de decisoes para situagoes complexas
que envolvem consequéncias ambientais ou sociais e
até de transparéncia na gestdao da organizacao. E fora
da organizacgao ao trabalhar com o tema ESG em sua
cadeia de fornecimento, exigindo praticas ou certifica-
coes socioambientais de seus fornecedores. Costumo
dizer de que adianta ter excelentes praticas ambientais
e sociais se descobre que a empresa paga propina para
politicos ou para agentes das esferas publicas? A ima-
gem e reputacao da empresa é um dos maiores ativos
da organizacao que chamamos de intangivel e, uma vez
exposta de forma negativa para a sociedade, pode-se
demorar anos para reverter tal imagem, acumulando
prejuizos até essa reversao.

RiL — As atividades dessas industrias tém origem no
trabalho no campo, incluindo, portanto, ndo apenas ques-
toes ambientais, mas também de responsabilidade social
com os produtores. Em casos como esse, os indicadores ESG
precisam ser seqguidos desde os produtores, ou seja, forne-
cedores das industrias?

e Alexandre Garcia - A cadeia de fornecimento da
industria de leite é bem ampla e muito complexa. Des-
de a porteira dos produtores de leite até chegar aos pro-
dutos lacteos nas géndolas dos supermercados, sao va-
rias as organizagoes nesse processo. Portanto, quando
se pensa em indicadores ESG, nao basta ter apenas o
seu indicador. Precisard ter esses indicadores de forma
integrada, pois a interdependéncia desse setor, junto
aos seus stakeholders é muito grande. Basta lembrar de
anos atras, empresa de calcados que teve a sua imagem
arranhada devido a condicoes de trabalho escravo e de-
gradante empregado pelos seus fornecedores. Por outro
lado, como impacto positivo, basta lembrar das tecno-
logias utilizadas pela Tetra Pak no desenvolvimento de
melhores embalagens que causem menos danos ao
meio ambiente.
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Entrevista

“Todas empresas e também
até as pessoas fisicas devem
e podem adotar praticas
ambientais, sociais e,
no caso das empresas,
praticas de governanca.”

RiL - Em paises que jd utilizam esses critérios, o ESG ja
é conhecido também pelos consumidores ou fica restrito ao
mundo das empresas?

e Alexandre Garcia - Essa pergunta tem duas respos-
tas: nos paises desenvolvidos a questdo ESG ja é uma
realidade de exigéncia por parte dos consumidores,
conforme demonstrado em estudos académicos. Ja em
paises de economia emergente, como os paises do BRI-
CS, a realidade é outra, pois, por enquanto, fica restrito
entre as empresas e seus 6rgdos reguladores, como por
exemplo, na Africa do Sul, que é obrigatéria a elabora-
cdo de um dos relatoérios de sustentabilidade, o chama-
do Relato Integrado.

RiL — Empresas de quais portes podem aderir ao ESG?

e Alexandre Garcia - Todas empresas e também até
as pessoas fisicas devem e podem adotar praticas am-
bientais, sociais e, no caso das empresas, praticas de
governanca. Ja existem diversas metodologias e guias
para adotar tais praticas, desde aplicativos simples (de
uso em celular), que calculam a sua pegada de carbo-
no, para pessoas fisicas até as diversas metodologias de
elaboracdo de relatérios com métricas ESG.

RiL — Com as transformacées provocadas pela Covid 19
na sociedade, a tendéncia é de os indicadores ESG ganha-
rem mais relevdncia? Por que?

» Alexandre Garcia - O momento exige uma reflexao
por parte de todos que habitam o planeta Terra. Curio-
samente esse mal da pandemia atingiu somente nés,
os humanos. Os animais e a natureza nao foram atin-
gidos. Depois de tantos anos, destruindo a natureza e
colocando algumas espécies de animais em extingao,
a pandemia afetou profundamente a humanidade. Por-
tanto, as organizacoes, lideradas pelo ser humano, de-
vem refletir cada agdo que executa visando minimizar
as suas externalidades geradas. Por isso que agora ESG é
relevante. Todas as acoes das organizac¢oes e do homem
devem ser guiadas pelo principio do desenvolvimento
sustentdvel, listados nos 17 Objetivos do Desenvolvi-
mento Sustentavel e nas suas 169 metas, estabelecidas
pela ONU para a Agenda 2030. Espera-se que a socieda-
de faca essa cobranca, logo medir ESG é fundamental
agora para as organizagoes.

RiL — Seguir os conceitos ESG pode atribuir maior valor
a uma marca no mercado de consumo?

e Alexandre Garcia - Sim, ji ha centenas de estudos
empiricos que provam diversos beneficios de longo pra-
zo para as organizagoes que adotam praticas ESG. Entre
esses beneficios, destaca-se a fidelizacdo de consumi-
dores, a baixa volatilidade do preco de agcao das empre-
sas (que negociam em bolsas de valores), o aumento do
valor da empresa no longo prazo, a baixa rotatividade
de funcionérios e reconhecimento como empresa cida-
da pela sociedade.

RiL — O ESG pode se tornar uma espécie de selo para as
empresas?

e Alexandre Garcia - Sim, sera considerado um di-
ferencial, ndo s6 para fins de tomada de decisdo pelos
investidores do mercado de capitais, mas até na selecdo
de fornecedores por parte das empresas que contratam
servicos e produtos nas suas operacoes. Adotar medi-
das de ESG, participando de indicadores de sustentabi-
lidade é uma forma de se destacar no mercado.

RiL — Como é basicamente um indicador e ndo uma cer-
tificacdo, como evitar que seja utilizado de forma indevida
para marketing sem que tenham implantado todas as pra-
ticas preconizadas pelo ESG?

e Alexandre Garcia - Um passo nessa jornada de ESG
que devera chegar logo é a chamada asseguracao, isto é,
auditoria. Assim como existe para as normas ISO e para
as demonstracoes financeiras, os indicadores também
precisardo de auditorias para garantir que as medidas
elaboradas e divulgadas sdo confidveis. Por enquanto,
as divulgagoes em forma de relatérios sdo auto decla-
ratérias. Mas, em breve, para garantir a credibilidade da
informacdo sera necessaria a auditoria.

Industria de

Laticinios

%
Rousselot

A DIFERENCA
E CLARA

|

I

24¢4)
™

1)
’ ‘}l‘d‘l

Alimentos Farmacéutica

Inovacao clean label para L - Versatilidade para todos
a Iinddstria alimenticia. os tipos de cépsulas.

Explore o Mundo de Infinitas Possibilidades

De origem natural, a gelatina & um dos ingredientes mais versateis que existem. Seja qual for a
aplicacao: farmacos, confeitos, lacteos e sobremesas. As solucdes multifuncionais da
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Empresas & Negocios

Formaggio Mineiro lanca Pao de Queijo

Vigor vem com dois lancamentos - iogurte com Goiabada
Bulgaro, que inaugura categoria e Viv,
marca com foco em produtos saudaveis ermpresa. Poncia 6 referénia em pdo e quetio gourmet no Brasi, a marca deu novo sabor & tradicional

sobremesa mineira conhecida como Romeu e Julieta, adicionando muito queijo canastra e parmesao a
receita original.

“Apos inumeros testes, o resultado foi
uma combinacao harmoénica e perfeita de
sabores. Nao temos nada similar no mer-
cado”, ressalta Mirany Soares, sécia-pro-
prietaria da Formaggio Mineiro.

A receita tem como base o pao de quei-
jo tradicional da marca, que leva 40% de
puro queijo canastra e parmesao, rechea-
do com goiabada. “Investimos em maqui-

Atenta as mudancas de comporta-
mento e necessidades dos brasileiros, a
traz ao mercado uma nova marca, voltada
ao universo saudavel saudavel — Vigor Viv.
A companbhia investiu mais de R$ 35 mi-
lhoes em desenvolvimento de produtos,
maquinario, pesquisas e marketing para
criar uma submarca com nome, portfolio,
identidade, propésito e comunicagao pro-
prios. Ela chega trazendo um novo olhar

Fotos: Divulgagdo

sobre o bem-estar e apresenta uma linha nario proprio para a produgao de produtos §»
que reune iogurtes variados que equilibram saudabilidade e sabor. O langamento é o primeiro passo com recheio e esse é somente o primeiro <
para o objetivo de negdcios da companhia de liderar o setor de lacteos saudaveis até 2025. lancamento de algumas inovacdes previs- 8
Também na linha Viv, a companhia langou o inova- tas para este ano”. g
== dor Vigor Viv Bulgaro, que inaugura nova categoria de =
G V"'Tf‘ﬂ_. lacteos, com textura, sabor e processo de produgdo Uni-
L — =3 & cos. O iogurte Bulgaro da Vigor segue o conceito "feito
W em casa" e é produzido de maneira inovadora: é fer-
mentado diretamente no pote, assim como os antigos
- Viv logurtes eram feitos, gragcas a tecnologia empregada
7 BUiearo pela empresa. O processo confere ao produto textura
_ ' muito consistente e um delicioso sabor de leite. Além
W disso, ele conta com muitos beneficios saudaveis: teor
de gordura menor do que o de um copo de leite (2 g) e
LS baixo teor de agucar (5,5 g). A linha chega nos sabores
Tradicional, Damasco e Blueberry & Baunilha, sendo +CREMOSIDADE
que os dois ultimos contam com calda saborosissima
de frutas, que fica concentrada no fundo do pote. Hoje, + E S PE SSAME NTO
o iogurte bulgaro é tido como um dos melhores do mundo por sua alta qualidade, e foi nessa caracte- +ESTAB|L| D ADE

ristica que a Vigor se inspirou para criar essa inovagdo Unica no Brasil.

+TEXTURA

A Rousselot® TEfOI‘ga Sua |ideran9a em ciéncias Os amidos Horizonte atendem &s necessidades
- ~ 2 - . = especificas de cada processo, deixando seu produto
de apllcagao com um laboratorio de apllcagao com a textura e a consisténcia desejadas, além de
de ultima geragao no Brasil. manter a estabilidade por todo o shelf life.

Rousselot®, marca da Darling Ingredients e lider global em solugdes a base de colageno, anuncia a reabertu-
ra de seu atualizado laboratério de inovagao brasileiro. Recentemente atualizado para atender a necessidade
crescente do melhor suporte de aplicagao da classe nos mercados de alimentos e nutri¢ao e farmacéutico, o
laboratério esta localizado em Amparo / SP, Brasil, na atual fabrica de peptideos de colageno Peptan® da Rous-
selot. Em um movimento estratégico para fortalecer ainda mais sua rede de laboratérios lider mundial, que ja
inclui o laboratério global no Centro de Especializacdo de Ghent localizado na Bélgica e o laboratério regional
em Wenzhou, China; A Rousselot confirma seu compromisso em oferecer suporte de aplicacdo inovador e de
ponta para clientes em todo o mundo.

Para saber mais sobre o novo laboratério no Brasil e como ele pode apoid-lo em todas as etapas da formu-
lacdo do seu produto, visite o site: https://www.rousselot.com/services/formulation-support —_——
AMIDOS

- _ Acesse e saiba mais!
10 www.horizenteamidos.com.br
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Empresas & Negocios

Lac Lélo lanca Creme de Minas Frescal
inspirado na receita do primeiro queijo mineiro
produzido no Brasil

Qualy traz manteiga e requeijao

Lider da categoria de margarinas no Brasil, a Qualy amplia a distribuicdo de seu recém-lancado pao
de queijo para todo o territério nacional. Manteiga e requeijao chegam aos demais estados do sudeste
do Pais. As novidades consolidam a hegemonia da marca no momento do café da manha e ampliam —
a presenca de Qualy em outras ocasioes de consumo. De acordo com dados da Nielsen, o segmento de
produtos lacteos apresentou crescimento relevante nos Ultimos anos. S6 no primeiro semestre de 2020
houve um incremento de 5,3% em relagao ao mesmo periodo do ano anterior.

As gbondolas dos supermercados brasileiros apre-
sentam aos consumidores mais um produto que se-
gue a tendéncia da alimentacdo mais saudavel. Tra-
ta-se do Creme de Minas Frescal, assinado pela Lac
Lélo, empresa catarinense que integra a plataforma
UltraCheese, detentora também das marcas Cruzilia,
Bufalo Dourado e Itacolomy.

Derivado do leite de vaca, o Creme de Minas Fres-
cal Lac Lélo apresenta consisténcia cremosa e sabor
suave. O produto, que é leve, altamente nutritivo e
versatil; une a cremosidade com as caracteristicas de
um dos queijos mais tradicionais do Brasil. E ideal
para acompanhar paes, biscoitos, torradas e utilizar
na preparacao de diversas receitas culinarias.
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Além de conter proteinas e ter facil digestdo, é
S - feito tendo como inspiracao a receita do primeiro e
' MAITETM genuino queijo produzido no Século XVIII, em Minas

EXT Gerais, o Minas Frescal, que era vendido as margens
COM SAL da Estrada Real.

Foto: Divulgag¢do

Nestlé lanca Moca® Mini em trés sabores: original,
chocolate e morango
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Nestlé® e da marca Moga® no Brasil, che-
ga ao mercado em abril, Mo¢a® Mini, ver-
sao repaginada do famoso Mocinha, em
edicao limitada.
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Qualidade premiada

Com um histérico de compromisso de levar qualidade aos consumidores,
a Lac Lélo destaca-se por buscar novos modelos de produgdo no campo e, na industria,
busca o atendimento as tendéncias do mercado de consumo.

mpresa de origem familiar, iniciou

sua trajetéria em Sao Joao do Oes-

te, municipio localizado no extremo

oeste de Santa Catarina, com uma
das maiores bacias leiteiras do pais. O mu-
nicipio é reconhecido nacionalmente pelos
excelentes indices de alfabetizacao, onde a
lingua, os costumes e a cultura germanica es-
tao presentes no dia a dia das pessoas. O tra-
balho, a disciplina e a hospitalidade sao mar-
cas desta terra. Fol nessa regiao que, nos anos
60, o empreendedor Eugénio Grasel comegou
com um pequeno comércio de secos e mo-
lhados e foi um dos pioneiros no desenvol-
vimento da suinocultura regional, atividade
que se expandiu nas décadas de 70 e 80 sob o
comando de seu filho, Ruben Grasel. A conso-
lidagao desse trabalho impulsionou na déca-
da seguinte o surgimento de outros negocios,
principalmente, a fundagao da Laticinios Sao
Jodo e langamento da marca Lac Lélo, 1 de ju-
nho 1999, registrando em seu primeiro dia de
funcionamento a captagao de 2.328 litros de

Jacfelo

QUEND AZUL

Jac félo

leite. Atualmente, o Grupo Laticinios Sao Joao
é o maior empregador do municipio e carrega
consigo o compromisso com a sustentabili-
dade e desenvolvimento da regiao.

UltraCheese

Atualmente, a Lac Lélo faz parte do Gru-
po UltraCheese, plataforma controlada pelo
fundo private equity Aqua Capital, que retne,
além da marca Lac Lélo e também as marcas
Cruzilia, Bufalo Dourado e Itacolomy. Foi cria-
da a partir do sonho de ser a melhor e mais
completa plataforma de cremes e queijos do
pais. O objetivo do fundo Aqua Capital é a ex-
pansao de empresas de médio porte dentro
da cadeia de valor do agronego6cio no Brasil

T T T
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e na América do Sul. No portfélio, constam
queijos, manteigas e cremes para o dia a dia,
queijos Unicos e exclusivos para momentos
especiais, além de uma linha de derivados
premium de leite de bufala.

Edson Martins, vice-presidente comercial
da UltraCheese, destaca sobre a atuacao da
da Lac Lélo: “o comprometimento é o que
resume a nossa relacao com consumidores,
clientes, colaboradores e produtores rurais.
Os constantes investimentos em infraestru-
tura, tecnologia e conhecimento em todas as
etapas do negdcio, possibilitaram o cresci-
mento da industria, o aumento da capacida-
de produtiva, expansao da marca e da area de
atuacao, contribuindo para o reconhecimento
nacional e internacional dos produtos”.

Na Lac Lélo, a exceléncia comeca no cam-
po com a extrema qualidade da matéria-pri-
ma, oriunda integralmente das mais de 630
familias de produtores rurais. A captacao é
realizada em propriedades localizadas na re-
gido oeste catarinense, considerada a maior
bacia leiteira do estado e a 5* maior do Brasil.
Os produtores contam com assisténcia técni-
ca de engenheiros agrénomos, veterindrios e
técnicos agricolas, garantindo a qualidade do
leite e colaborando com o crescimento e sus-
tentabilidade das propriedades.

Ampliacoes

Em 2014, a indtstria passou por uma gran-
de mudanca que proporcionou a ampliacao
do mix de produtos da Lac Lélo, que conta
hoje com mais de 70 itens, entre eles os fa-
mosos Quarks, como o Quark Whey Protein,
Cottage, Minas Frescal e Creme de Ricota,
além dos tradicionais Requeijoes, Nata, Quei-
jo Prato, Mussarela, Provolone, Colonial, Coa-
lho e as linhas especiais Light e Zero Lactose,
além de muitos outros.

Martins ressalta: “nossa tecnologia de pon-
ta, somada ao cuidado com o meio ambiente
e o comprometimento com a entrega ao mer-
cado, tornaram a Lac Lélo uma referéncia em
gestao eficiente e um dos principais players
do setor lacteo do sul do pais, conquistando
dia apés dia a preferéncia dos consumidores.
Nossos produtos tém origem em Santa Cata-
rina e sdo encontrados em todo o Brasil, prin-
cipalmente, nas regioes Sul e Sudeste, além
de paises para onde exportamos, como Esta-

Edson Martins, vice-presidente comercial da UltraCheese

dos Unidos. Estamos no seleto rol de indus-
trias de produtos lacteos certificadas e habi-
litadas a exportagao para o mercado externo.
Essa expansao é fruto de uma rede eficiente
de centros de distribuicao e representantes
comprometidos alocados em pontos estraté-
gicos, garantindo a primazia dos servigos co-
merciais e logisticos e consequentemente a
credibilidade junto aos nossos clientes".

Bem-estar animal e qualidade

Além da captacao de leite em familias pro-
dutoras parceiras da regido, o laticinio con-
ta com uma unidade de produgao propria
no modelo Compost Barn, denominada Milk
Farm. Inteiramente planejada visando o bem-
-estar dos animais, a alta qualidade na pro-
ducao da matéria-prima e a sustentabilidade
ambiental.

Com capacidade para mais de 300 vacas
em lactagao, produzindo em média 35 litros
de leite/dia por animal, o modelo tornou-se
referéncia nacional, como uma das unidades
produtoras de leite mais eficientes do pais.

O modelo inspirado em um meétodo ori-
ginado nos Estados Unidos, consiste numa
grande area coberta para descanso, com uma
cama revestida por materiais organicos, que
possibilitam a compostagem e a destinagao
correta de dejetos. O local é climatizado, com
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controle de temperatura, e conta com um
reservatério de captagcao e armazenamento
da dgua das chuvas, utilizado para realizar a
limpeza do local e para saciar e refrescar o
rebanho, que é alimentado com base em uma
dieta equilibrada, com ingredientes ricos em
proteinas, vitaminas e minerais.

Tudo isso proporciona um local segu-
ro e confortavel para o rebanho, garantindo
o bem-estar das vacas e a alta qualidade da
matéria-prima. Assim, é possivel cuidar dos
animais e do meio ambiente ao mesmo tem-
po, originando um leite de exceléncia, que re-
sulta em produtos deliciosos e nutritivos.

Atualmente, a Lac Lélo possui um portfolio
com mais de 110 SKU'’s ativos em linha. Sua
capacidade produtiva é de aproximadamente
350 mil litros de leite/dia e mais de 50 tonela-
das de produtos/dia. A planta esta em fase de
expansao, o que permitird ampliar a capaci-
dade produtiva para mais de 600 mil litros de
leite/dia, aumentando a producao das linhas,
tanto de commodities, quanto de derivados.

Pesquisa & Desenvolvimento

Para inovar seu portfélio de produtos, a Lac
Lélo conta com um setor de P&D, que é res-
ponsavel pelo monintoramento, acompanha-
mento e entendimento das principais tendén-
cias de consumo, de forma a incorporar essa
demanda internamente e entregar
0 que o consumidor deseja, com
qualidade e exceléncia. A empresa
estd com projetos focados princi-
palmente na area da saudabilida-
de, a serem divulgados em breve
para o mercado.

Prémio e projetos

A qualidade da Lac Lélo foi reco-
nhecida internacionalmente - seu
Requeijao Cremoso conquistou
medalha de ouro no Mondial du
Fromage 2019, na Franga, e o quei-
jo Quark, produzido com inspira-
¢ao europeia, recebeu medalha de
ouro no World Cheese Awards em
2019, na Italia.

"Somos a primeira e Unica industria de
laticinios no Sul do Brasil a receber prémios
nos principais concursos de queijos do mun-
do, um reconhecimento internacional impor-
tante que atesta a qualidade diferenciada do
nosso produto”, informa Martins.

As atuais metas da empresa sao a divulga-
cao, cadastro e venda dos langcamentos, como
o Queijo Azul, inspirado na receita original
do tradicional Gorgonzola italiano, e o Quei-
jo Quark com Whey Protein, turbinado com
mais proteinas para quem pratica exercicios
fisicos e também o Creme de Minas Frescal,
de origem brasileira e derivado do leite de
vaca, um queijo delicado e dos mais tradicio-
nais do Brasil.

Novo Investimento

“Com bastante destaque, podemos citar a
aprovacao de um novo investimento que traz
ainda mais robustez a empresa. Trata-se do
projeto focado no processamento de soro de
leite, com capacidade de mais de 1 milhado de
litros de soro por dia. Serd uma planta versa-
til que ird originar, desde produtos mais basi-
cos, até aqueles de alto valor agregado. Esse
investimento nos permite também acessar
novos canais distribuicao, o que torna a nossa
marca mais competitiva inclusive internacio-
nalmente”, explica Martins.
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Pandemia - Producéo e consumo de lacteos

Os desafios continuam

Com altos e baixos, o setor de ldcteos, como ndo poderia ser diferente em tempos de pandemia,
passou por momentos e situagdes que exigiram adaptacdo agil dos produtores e das industrias
de laticinios aos diferentes cendrios que se apresentaram em 2020, e sequem enfrentando
os novos desafios de 2021. Uma das melhores colheitas destes tempos dificeis foi o prestigio que
os lacteos ganharam em periodo em que os consumidores passaram a valorizar mais enfaticamente
produtos que contribuem para a saudabilidade e também para a manutengdo da imunidade.
Com nutrientes importantes para a satde, os lacteos passaram
a ocupar mais espago nas mesas e nas preparacoes de alimentos dos consumidores.
Presidentes de entidades que representam o setor de leite e derivados falam das dificuldades
que o setor enfrentou em 2020 e o que esperam de 2021.

-

setor de lacteos viveu movimen-

tos semelhantes a uma montanha

russa desde o inicio da pandemia,

em 2020, e Guilherme Abrantes,
presidente do SILEMG, exprimiu com clareza
os altos e baixos do setor. “Na cadeia lactea
nao ha espaco para repeticao de fatos. Cada
dia é um dia diferente. Todo ano temos uma
nova histéria a ser escrita e o ano de 2020
superou todas as expectativas. Apés um ini-
cio de ano titubeante com mercado travado,
a chegada da pandemia no Brasil, no més de
marco, trouxe a desagradavel sensacao de que
estavamos vivendo a tempestade perfeita. O
mercado institucional sofreu queda imediata,
com redugao de 90%, somando-se a insegu-
ranca sanitaria. Depois disso, aconteceu uma
reacao inesperada, com uma demanda que
nem a pessoa mais otimista poderia, sequer,
imaginar. Os pregos tiveram uma escalada as-
cendente atingindo, em setembro, os maiores
valores da histéria do setor, desde a producao
primaria até os produtos acabados. O motivo
da elevacao da demanda deveu-se a elevagao
da renda das classes C e D, como consequén-
cia da incorporacao de 38 milhoes de novos
consumidores trazidos pelo auxilio governa-
mental. O fim do coronavaucher impactou em
cheio o mercado, agora, no sentido contrario,
com queda acentuada de vendas a partir de
novembro. Se a pandemia elevou o consumo
de maneira surpreendente, deixando o setor
equilibrado em 2020, a nota triste ficou por
conta de milhares de familias que perderam
entes para a Covid-19”.
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Guilherme Abrantes, presidente do SILEMG

Ao iniciar o ano de 2021, pairava muita
esperanca de retomada da economia, mas
a nova onde da Covid-19 e as incertezas to-
maram conta do setor. O presidente do SI-
LEMG, explica: “a queda do consumo, a partir
do més de novembro, j& apontava para um
2021 desafiador para toda a cadeia lactea. A
suspensao das atividades classificadas como
nao essenciais em todo o pais, adicionada a
inseguranca quanto a saude, a fragilidade da
economia e a possibilidade do desemprego
sao elementos de confirmacdo e ampliacao
dos desafios”.

Com o término do auxilio governamental e
a inflacao dos alimentos, a base da pirdamide
de renda fragilizou-se ainda mais, implican-
do na queda do consumo e queda nos pregos
de todos os derivados do leite.

Segundo Abrantes, ainda que tenhamos um
cenario atual de consumo restrito, o compor-
tamento do consumidor deixou em evidéncia
um ponto muito importante que vale a pena
ser destacado - o prestigio dos lacteos e seu
reconhecimento como fonte rica de nutrien-
tes de altissimo valor bioldgico pela popula-
cao, que tendo renda, elege os laticinios como
alimentos imprescindiveis em sua mesa.

2021

Hoje, temos uma situagao preocupante. A
grande demanda mundial pelas commodities e
o cambio com o délar muito valorizado em
relacdo ao real implicam em precos elevados
de milho e soja, base da alimentac¢ao animal.
O custo do leite fica pressionado pelos precos
dos graos e desestimula os produtores rurais.

Pelo lado da industria, a queda do consu-
mo e a pressao exercida pelo custo de emba-
lagens, transporte e mao de obra, entre outros
aspectos, resultam em crescimento involun-
tario dos estoques, pressao no capital de giro
e baixa de precos no produto final como for-
ma de estimular o consumo.

O presidente do SILEMG afirma: “a retoma-
da da economia deve ocorrer, de maneira efe-
tiva, a partir do avancgo da vacinacao da popu-
lacao, do retorno das aulas, do convivio social
e, principalmente, da reabertura sem restri-
c¢ao do comércio. Até 14 ainda sofreremos os
impactos econdémicos como efeito colateral
da pandemia”.
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Pandemia - Producéo e consumo de lacteos

Desafios constantes

As incertezas provocadas pela pandemia,
destacadas por Valter Antdnio Brandalise,
presidente do Sindileite de Santa Catarina,
trouxeram, em 2020, grande volatilidade de
precos, tanto na matéria-prima, quanto em
produtos.

Para Brandalise, apesar de tudo isso, o setor
lacteo conviveu com momentos muito bons
que superaram os periodos de adversidades,
e é possivel dizer que, no geral, produtores e
industrias conseguiram alcancar resultados
acima das médias histéricas do setor. O pre-
sidente do Sindeite/SC complementa: “vale
lembrar que o ano de 2020 terminou da mes-
ma maneira que comecou, com resultados
bastante ruins nos meses iniciais e finais”.

No ano passado, o setor teve que arcar com
uma carga muito forte de aumento de custos
de todas as vertentes, com destaque para os
precos dos graos e de todos os insumos im-
portados utilizados nas industrias.

A producao de leite, em 2020, foi superior
a 2019, apesar de todos os desafios com os fe-
némenos climaticos e pressao de custos.

Valter Antonio Brandalise,
presidente do Sindileite, SC

Possiveis cendrios

“Os precos dos produtos lacteos no pais
iniciaram o ano pressionados, queda de con-
sumo provocada pela incapacidade econdémi-
ca da populagao, desemprego, corte e redugao
das ajudas governamentais e forte pressao de
custos”, afirma Brandalise.

A pandemia continua causando adversi-
dades, fechamento de estabelecimentos, lock-
down em varias regioes do pais e uma pres-
sao muito forte de aumento de precos sobre
a populacao, que perdeu o poder de compra.
Junto a isso, o desempenho da economia (PIB)
nao é dos melhores e a demanda por lacteos
vem reduzindo provocando maiores desafios
ao setor como um todo.

Nesse cendrio, segundo o presidente do
Sindileite/SC, os custos de produgao devem
continuar altos e as margens tanto do produ-
tor, quanto das industrias, sendo pressiona-
das para baixo.

Os volumes de leite dos primeiros trés me-
ses de 2021 sao levemente maiores que o0s
primeiros trés meses de 2020, entretanto com
todo este cenario desfavoravel, entressafra e
outros complicadores para o setor produtivo
espera-se um crescimento modesto, ou ne-
nhum crescimento.

“O cenario de margens das industrias e dos
produtores nao deve ser semelhante a 2020,
inclusive, o pessimismo com a situacao atual
é bastante grande, ou seja, espera-se um ano
muito desafiador para todo setor de lacteos
no pais”, conclui Brandalise.
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Olhar além dos limites

Segundo Guilherme Portella, presidente do Sindilat do Rio Grande do Sul, a industria de ldcteos
completou um ano de operagdo na pandemia, quando se viu obrigada a revisitar seus processos
produtivos para encontrar seu ponto de equilibrio. “Um ano depois das primeiras restri¢des e
adaptacoes de processos industriais decorrentes da pandemia, podemos dizer que o setor lacteo
vive momento de estabilidade, mesmo com a chegada da entressafra, o que demonstra a falta de
elasticidade ocasionada pelo momento econémico delicado”, afirma Portella.

Para o presidente do Sindilat/RS, o momento ndo é de se entregar as lamtrias. E preciso apren-
der a olhar além dos limites e seguir produzindo. Se o mercado esta fragilizado e sem renda,
ha clientes no exterior a serem trabalhados. Se a produtividade por animal esta aquém
da escala necessaria para manter a propriedade, é hora de investir em genética mais produtiva.
Se a nutrigdo do gado vem corroendo os lucros, precisamos cultivar ideias que nos tragam
opgoes mais acessiveis. Confira a sequir, na integra, o depoimento que Portella sobre
o atual status da setor de leite e produtos ldcteos.

Tempo de revisitar pro-
cessos em busca de com-
petitividade

Obrigada a revisitar seus processos produ-
tivos para encontrar um novo ponto de equi-
librio, a industria de lacteos completa um
ano de operagcao em pandemia. Ao longo de
12 meses muito foi feito, e diversos setores
passaram por reformulagao, da captagao as
linhas de producao e equipe de vendas. Mas
a mudanca mais substancial veio no ambito
gerencial: fol preciso reinventar processos,
inovar dentro e fora da porteira para produzir
mais com menos. Foi, e ainda esta sendo, um
periodo duro de readaptagao, onde diversas
questdes conjunturais pré-existentes foram
agravadas pelo peso da quarentena, entre elas
um grande aumento no custo de produgao.

Se o foodservice entrou em declinio, foi pre-
ciso encontrar novas demandas no varejo e
no atacarejo para sobreviver. Nessa migracao,
as empresas perderam tradicionais merca-
dos, mas também estabeleceram uma nova
relacdo mais préxima com seus consumido-
res. Afinal, a pandemia transformou o con-
sumo e potencializou o valor dos alimentos.
O preparo doméstico, had décadas perdendo
espago para os pré-prontos, ganhou um bri-
lho especial na busca por uma gourmetizagdo
necessaria para preencher a agenda social
abandonada.

Mas entender o momento atual da pande-
mia, onde diversos estados enfrentam a nova
cepa do virus, exige compreensao do proces-
So que nos trouxe até aqui. Em marco de 2020,
o cendrio preocupou. As empresas viram seus
quadros de colaboradores reduzidos e, gracas
ao empenho de milhares de produtores, fun-
ciondrios e suas familias, a producao mante-
ve-se firme. O setor agiu rdpido para assegurar
a oferta de alimento na mesa do consumidor
a precos justos, adaptando as unidades fabris
e revisando protocolos sanitarios e processos
de assisténcia para manter a captagao e a pro-
ducéo ativas. E verdade que alguns produtos
deixaram de ser fabricados temporariamente
durante a acomodacao a essa nova realidade.
Contudo, em seguida, o consumo aqueceu-se
e as rotinas de producao voltaram a normali-
dade. Se é que podemos chamar assim o se-
gundo semestre de 2020.

Com o délar nas alturas, os processos pro-
dutivos encareceram. No campo, o produtor
viu seus custos dispararem, o preco de insu-
mos industriais seguiu 0 mesmo ritmo, prin-
cipalmente os importados. Acompanhando, as
commodities dispararam, elevando o custo da
racao animal. A alta do petréleo ajudou com
peso extra nos custos logisticos. Plasticos, em-
balagens e diversos itens dolarizados esmaga-
ram a margem de lucro da producao leiteira.

Se as vendas mantiveram-se ao longo de
2020, isso s6 ocorreu gragas a um consumo
turbinado das familias e ao amparo assis-
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tencial, que irrigou a economia e manteve a
demanda entre as faixas mais carentes da
populacao. No entanto, 2021 avanga com di-
ficuldades para o setor produtivo. Além dos
embates politicos referentes a Agenda de Re-
formas, a reducao de renda da populacao ja
traz impacto nas vendas, o que se reverte em
um patamar minimo de rentabilidades das
operacoes que coloca em xeque investimen-
tos e projetos.

Um ano depois das primeiras restricoes e
adaptacdes de processos industriais decor-
rentes da pandemia, podemos dizer que o
setor lacteo vive momento de estabilidade,
mesmo com a chegada da entressafra, o que
demonstra a falta de elasticidade ocasionada
pelo momento economico delicado.

Mas o momento nao é de se entregar as la-
murias. E preciso aprender a olhar além dos
limites e seguir produzindo. Se o mercado esta
fragilizado e sem renda, ha clientes no exterior
a serem trabalhados. Se a produtividade por
animal estd aquém da escala necessaria para
manter a propriedade, é hora de investir em
genética mais produtiva. Se a nutri¢do do gado
vem corroendo os lucros, precisamos cultivar
ideias que nos tragam opcoes mais acessiveis.

Com esse objetivo, o Sindicato da Indus-
tria de Laticinios do Rio Grande do Sul vem
trabalhando com foco na competitividade da
producao gaucha. Precisamos ganhar escala,
reduzir custos de forma a que o nosso leite
torne-se competitivo o suficiente para fazer
frente ao de outros paises que brigam por fa-
tias de gigantes de consumo, como a China, e
potentes clientes na prépria América do Sul. E
nessa questao acreditamos ser possivel, com
base na unido de empresas e no amadureci-
mento da cadeia produtiva, abrir uma frente
ampla de exportacao de lacteos gauchos que
nos estabeleca um padrao competitivo de ni-
vel global. Qualidade nao nos falta para isso,
nem exemplos que inspirem nossos passos.
H4 menos de uma década, o Brasil nao tinha
a expressiva fatia do mercado internacional
de aves e suinos que dispoe atualmente. Um
trabalho de prospeccao internacional que é
essencial, mas que, antes disso, depende de
ajuste de custos.

Afinal, nao existe forma de garantir uma
concorréncia justa sem antes arrumar a casa
internamente. E aqui é essencial citar a ne-

cessidade de revisao dos projetos de Reforma
Tributaria em tramitacdo. O Sindilat e seus
associados tém procurado esclarecer sobre os
danos que qualquer ajuste, mesmo que mini-
mo na carga tributdria, pode trazer a um setor
que gera renda a 173 mil familias, em 491 dos
497 municipios gatchos.

Desta forma, vemos 2021 como um ano de
grandes desafios. Acreditamos que com o avan-
¢o da vacinacao contra a Covid-19 a economia
volte a se fortalecer e, com ela, o potencial de
consumo da populacao brasileira. Porque te-
mos certeza que, quando toda essa tormenta
passar, sairemos mais fortes e mais competiti-
vos. Contudo, é essencial que estejamos aber-
tos e conectados a um novo consumidor que
emergird desse processo. Um cliente cada vez
mais exigente, disposto a buscar novidades e
experiéncias e que, acima de tudo, aprendeu a
consumir definitivamente pela tela de seu ce-
lular. Uma experimentacao que consolida um
novo e potente mercado, mas que, por outro
lado, amplia o abismo entre os que estao e os
que nao estao aptos a atendé-lo.

Guilherme Portella, presidente do Sindilat, RS
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Producao e consumo

No cenario de pandemia, em 2020, o setor de alimentos teve melhor desempenho,
se comparado com a grande parte dos setores da economia. A busca por alimentagdo
mais saudavel e o auxilio emergencial disponibilizado pelo governo fizeram a roda
do consumo girar favoravelmente para as industrias de alimentos.

Gregory Ribeiro, analista de pesquisa da
Euromonitor International, explica: “De for-
ma geral, o setor de alimentos, mais especi-
ficamente de varejo, foi beneficiado, em 2020,
s6 pelo fato de as pessoas estarem mais em
casa, preparando mais refeicdes e consumin-
do mais alimentos diariamente, mas também
pelo efeito positivo do auxilio emergencial no
ano passado, que possibilitou a muitas fami-
lias a manutencao da compra de alimentos e
0 acesso a novas categorias devido a esse su-
porte financeiro. Por abranger categorias que
foram consideradas como nao essenciais, tais
como iogurtes e queijos com pre¢o unitario
mais alto, o setor de lacteos ndo teve uma
performance tao relevante, apresentando um
crescimento em valor nas vendas do varejo
de 3% em 2020, quanto, por exemplo, os seto-
res de massas e biscoitos, que apresentaram,
respectivamente, crescimentos de 11% e 7%
nas vendas

Categorias

Segundo dados da Euromonitor Internatio-
nal, em termos de volume de consumo, as ca-
tegorias que mais cresceram no ano passado
foram: leite longa vida UHT (1% em volume de
vendas no varejo), manteiga (3%), leite con-
densado (3%) e sobremesas lacteas (3%). Com
a chegada da pandemia e as pessoas passan-
do mais tempo dentro de casa, o consumo de
leite teve um aumento relevante, visto que é
considerado um produto basico na cesta de
compras do consumidor brasileiro, mesmo
com uma alta nos precos em 2020. Vale res-
saltar também que durante os primeiros me-
ses de quarentena houve um movimento por

EUROMONITOR
4 INTERNATIONAL

parte da populacao de estocar caixas de lei-
te em casa, o que também se refletiu em um
consumo anual maior.

O crescimento no consumo de manteiga,
margarina e leite condensado esta associado,
principalmente, ao fato das pessoas cozinha-
rem mais estando dentro de casa, preparan-
do receitas que levam esses ingredientes, tais
como bolos, brigadeiro e outros pratos. As-
sim como o brigadeiro, as sobremesas lacteas
também tiveram uma demanda maior, pois
foram considerados produtos de indulgéncia,
como um ‘auto agrado’, durante os periodos
de quarentena.

Ribeiro destaca que as categorias que mais
sofreram no ano passado, em termos de vo-
lume de consumo, foram as bebidas lacteas
prontas para consumo (-15% em volume de
vendas no varejo), leite fresco (-13%), iogurtes
(-6%) e queijos processados (-19%), segundo
os dados da Euromonitor International. As
restricoes de circulagao estabelecidas pelos
governos devido a pandemia do coronavirus
tiveram um impacto negativo sobre catego-
rias dependentes do consumo fora de casa e
de consumo recorrente. Grande parte do con-
sumo de bebidas lacteas se da pelas embala-
gens individuais presentes nas lancheiras in-
fantis, que foram deixadas de lado, em 2020,
com as escolas fechadas por meses. Com os
consumidores evitando ao maximo sair de
casa, a demanda por leite fresco, por sua vez,
também teve uma queda, ao passo que o leite
longa vida foi preferivel por poder ser estoca-
do por mais tempo.
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* Longa durabilidade;
o Alta resisténcia quimica;
® Indicado pora dreos omidas;

Com a chegada da pandemia, muitas fami-
lias também se viram em maior instabilidade
financeira e com decrescente poder de com-
pra frente ao aumento dos precos de diversas
categorias de alimentos em 2020. Com um
maior controle dos gastos, muitos consumi-
dores passaram a renunciar a produtos con-
siderados como nao essenciais e com prego
médio maior, tais como os iogurtes e algu-
mas categorias de queijo processado, como o
cream cheese e o creme de ricota. Os iogurtes
também tiveram impacto relevante da redu-
¢ao no consumo de embalagens on-the-go,
consumidos como lanche fora de casa.

Para o analista de pesquisas da Euromo-
nintor, considerando o ritmo de vacinacao
ainda limitado e o elevado nimero de novos
casos registrados de Covid-19 no pais, uma
retomada significante das atividades ainda
nao é esperada para os proximos meses de
2021, o que continua a afetar negativamente

HEEE
SOLEPDM
. . - . ! Eisos'industriais

SOLEDUR*UT + SOLELIS"UT

* Rapida liberacdo da dreo;
e Espessura entre 2 ¢ bmm;

categorias que dependem do habito do con-
sumo fora de casa, incluindo iogurtes e bebi-
das lacteas. A esse fator soma-se a reducgao do
valor e abrangéncia do auxilio emergencial, o
que deve impactar negativamente o consu-
mo de categorias que tiveram performances
positivas em 2020, mas que podem vir a ser
consideradas como nao essenciais como, por
exemplo, queijo mussarela e creme de leite.
O consumo de leite longa vida continua sen-
do uma das categorias de maior crescimento
em 2021 pois tem baixa elasticidade, ou seja,
a demanda esta pouco atrelada as variagoes
de preco, que tende a crescer ao longo do ano.

Assim como 2020 trouxe periodos de difi-
culdades e também beneficios para o setor
de lacteos, 2021 pode surpreender com novas
movimentac¢des do mercado e novas oportu-
nidades podem surgir. Vale esperar e traba-
lhar para ver!

REVESTIMENTOS URETANO : ;

RESISTENCIA QUIMICA
RESISTENCIA A IMPACTOS

* Agentes fungicidos e antibacierianos;

A LATICRETE INTERNATIONAL Inc.:

Hé mais de 60 anos, a multinacional LATICRETE International, fornece fecnologia, produtos e servicos no mercado de
construgdo em todo o mundo. No Brasil, a LATICRETE Solepoxy é especialista em revestimentos industriais e decorativos,

aliando o que existe de melhor em produtos e instalacéo.
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Setor lacteo no Brasil: apos a
tempestade, novos desafios

Glauco Rodrigues Carvalho — Economista e pesquisador da Embrapa Gado de Leite

E a

pandemia da Covid-19 tem co-

locado diversos desafios para a

cadeira produtiva do leite, sendo

observada uma grande oscilacao
nos pregos de leite e insumos e um consumo
instavel, que em determinados momentos
foi fortalecido por suportes governamentais
e, em outros, foi penalizado pelas condigoes
econdmicas do pais. O objetivo deste texto é
analisar o setor na pandemia e procurar colo-
car alguns insights para o pés-pandemia.

Em 2020, com a pandemia do Covid-19, va-
rios paises buscaram dar suporte a renda com
transferéncia financeira direta as familias. Pa-
ises membros do G-20 alocaram cerca de 11,5
trilhoes de dodlares em estimulos econdmicos
no ano passado. Foi também o caso do Brasil
e o Auxilio Emergencial cumpriu este papel.
O programa reduziu o numero de familias
em situacao de pobreza e miséria ao longo de
2020, ao mesmo tempo em que aumentou o
rendimento médio per capita dos brasileiros.
Neste sentido, pesquisas do IBGE mostraram
que familias com renda mensal de apenas R$
11 per capita, ou seja, de alta vulnerabilidade
econémica, passaram a ganhar R$ 239 per capi-
ta. Outras com renda préxima a R$ 300 pas-
saram a ter rendimento de R$ 450 mensais,
um aumento de 50%. Dessa forma, a injecao
de recursos na economia elevou o poder de
compra das classes D/E e fortaleceu o consu-
mo geral de alimentos e, em particular, dos
produtos lacteos. Em fungao disso, as vendas
dos supermercados cresceram fortemente,
nao apenas em faturamento, mas também
em volume.

Vale destacar que ao longo de 2020 houve
o efeito renda sobre o consumo de lacteos,
mas também ocorreram outras alteracoes
relativas a habitos de consumo. Primeiro, as

Gado de Leite

familias privilegiaram os gastos com alimen-
tos e produtos de higiene pessoal, sendo este
ultimo pela propria caracteristica do virus
do Covid-19. Segundo, houve a substituicao
de alimentacao fora do lar pela alimenta-
cao domiciliar, o que impulsionou a deman-
da por lacteos utilizados na culinaria, entre
eles, creme de leite, mucarela, leite conden-
sado, queijos e requeijao. Terceiro, ao passo
que uma parcela da populagao teve ganhos
de renda e passaram a gastar mais com ali-
mentos, outras tiveram crescimento de pou-
panca devido a economias de outros gastos
(viagens, combustivel, etc.) e acabaram pri-
vilegiando uma alimenta¢ao mais elaborada
e mais prazerosa. Enfim, no ambito do con-
sumo, o ano de 2020 foi um periodo com di-
ferentes experiéncias e importantes avangos
nas vendas de lacteos.

Esse avanco no consumo suportou um
bom crescimento da producgao de leite e tam-
bém da importacdo. A disponibilidade de
leite (producao mais importagao, menos ex-
portagao), aumentou 2,8% em 2020, com um
volume 734 milhdes de litros superior a 2019.
Deste aumento, cerca de 70% veio da produ-
cao interna e 30% da importacao liquida de
lacteos, que é a importagao menos a exporta-
¢ao. As importacgoes cresceram 23,6% em vo-
lume, atingindo 1,34 bilhao de litros, enquan-
to as exportagoes somente 100,65 milhodes de
litros. Ou seja, tivemos um volume adicional
a producao doméstica de 220 milhoes de li-
tros, que foi disponibilizado aos consumido-
res brasileiros.
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No balanco do ano, pode-se dizer que foi
bom para o setor, com aumento de vendas, de
producao e de rentabilidade. Os repasses de
precos ocorreram em toda a cadeia produtiva.
Mas a situacao foi se tornando mais desafia-
dora ja no ultimo trimestre de 2020 e inicio de
2021, com desaceleragcao no consumo, queda
nos precos de leite e derivados e incrementos
nos custos, tanto da produgao primario quan-
to do processamento.

Custo de producao

De marco de 2020 a marco de 2021, o cus-
to de producgao de leite subiu 31%, sendo que
o custo do concentrado aumentou 57%. Esse
aumento no custo do concentrado esteve as-
sociado a elevagao do milho e farelo de soja.
No mercado internacional, observa-se uma
valorizacdo em quase todas as commodities
sejam elas agricolas, energéticas e metalicas.
Um dos fatores para essa elevagao estd na
propria desvalorizacao do délar frente a ou-
tras moedas. Mas além disso, existem fatores
especificos para cada commodity. No caso do
milho e soja, os estoques mundiais recuaram
bastante e o volume atual é suficiente para
apenas 90 e 80 dias de consumo global, res-
pectivamente (Figura 1). Além disso, se tudo
correr bem nos diversos paises produtores,
é possivel que demore 2 ou 3 safras para a
plena recomposicao dos estoques. Isso quer
dizer que os custos de producao de leite ten-
dem a se manter mais pressionados, apertan-
do as margens do elo de producao. Isso vai
exigir uma gestao bastante profissional dos
custos e deverd ser mais um catalisador do
processo de concentracao produtiva no setor.
Serda muito importante os produtores busca-
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Figura 1: Milho e soja: relagdo estoques/consumo no mundo (%)
Fonte: USDA. Elaboragdo do autor.

técnicos para formular uma dieta mais eco-
ndmica, observarem animais do rebanho que
podem ser descartados, entre outras atitudes.
Enfim, é o momento de fazer uma gestao bas-
tante profissional da fazenda.

Exportacao

Incrementar a exportacdo e aproveitar o
crescimento do mercado mundial é outra
oportunidade para o setor. Ndo é um cami-
nho facil, mas é necessario. O setor lacteo
nacional tem uma dificuldade enorme para
lidar com excedentes de producgao e sempre
que ocorrem tais excedentes, o reflexo é uma
derrocada nos precos e piora da rentabilida-
de em toda a cadeia produtiva. Aumentar a
exportacao é importante em um momento
de forte crescimento da economia mundial,
como se observa neste momento. De acor-
do com o Fundo Monetério Internacional, o
mundo deve crescer 6% em 2021, com China
superando 8%, Estados Unidos com 6,4% e
Zona do Euro com 4,4%. As previsoes para o
crescimento brasileiro, levantadas pelo Banco
Central, indicam uma expansao de 3%, o que
nao sera suficiente para recuperar a queda de
2020. Mas o crescimento das exportacoes vai
exigir investimentos, conhecimento, acesso a
mercados, qualidade dos produtos e competi-
tividade. £ uma construcio lenta, mas neces-
sdria para seguir crescendo.

Renda e consumo

O consumo de leite e seus derivados pos-
sui uma estreita correlacdo com o nivel de
renda da populacao. D4 mesma forma que a
demanda por lacteos foi positivamente im-
pulsionada pelos recursos abundantes do Au-
xilio Emergencial, o desafio para a expansao
da renda e do consumo nos préximos anos é
enorme. A economia brasileira ndo consegue
crescer de forma robusta e continua. A pre-
visdo de crescimento para o PIB no periodo
2022-2024 é de apenas 2,5% ao ano, segundo
o relatério Focus do Banco Central. Para uma
economia emergente como a brasileira, com
forte desigualdade de renda, é um crescimen-
to muito baixo, trazendo dificuldades para a
industria e para a geracao de riquezas. Em
outras palavras, o crescimento econdémico
dos ultimos 6-7 anos nao tem sido suficiente
para sustentar uma expansao mais sélida dos
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diversos setores e as previsoes de expansao
da economia sao ruins.

Desde 2014 o consumo de lacteos esta pra-
ticamente estagnado no pais. Para ilustrar
essa situacdao, pode-se verificar que entre
2020 e 2014, o consumo per capita aparente
formal, ou seja, considerando apenas a pro-
ducao inspecionada, cresceu anualmente cer-
ca de 3,2%. Ja no periodo de 2014 a 2020, esse
crescimento anual foi de apenas 0,3%, mes-
mo considerando o suporte do auxilio emer-
gencial no ultimo ano (Figura 2). Isso tem um
grande impacto sobre a produgao e margens
industriais, penalizando a capacidade de in-
vestimentos e o desenvolvimento do setor.
Neste caso, existem estratégias que podem
ser adotadas. Uma delas é focar em linhas de
produtos com precos que cabem no or¢camen-
to dos menos favorecidos em renda, ou seja,
produtos de baixo valor agregado. Neste caso,
a competicao é enorme, bem como as mar-
gens. Uma outra estratégia é buscar nichos de
mercado e atuar com produtos mais persona-
lizados e destinados a determinadas classes
da populagao. Atualmente existem inimeros
nichos, da mesma forma que existem fami-
lias com alto poder aquisitivo, que podem ser
atendidas no mercado lacteos. O importante
é reconhecer o que estes nichos estao bus-
cando e explora-los.

126,5
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Figura 2 — Consumo aparente per capita formal: litros por habitante
Fonte: IBGE, Ministério da Economia, Embrapa. Elaboragdo do autor.

Novas demandas

Finalmente, vale mencionar algumas ten-
déncias que podem ser exploradas pelo setor
é devem nortear o comportamento dos con-
sumidores, sobretudo quando se pensa em
agregacao de valor. As cadeias agroalimenta-
res se movem no sentido de ganhos de pro-
dutividade para segmentacao de mercado e
customizacdao do consumo. Ou seja, inicial-
mente o foco estd na producao, na seguranca
alimentar, em conseguir melhorar a eficiéncia
e a oferta do alimento. Posteriormente, entra
na pauta a agregacao de valor e as novas de-
mandas dos consumidores. Entre essas de-
mandas pode-se citar: seguranca do alimen-
to, rastreabilidade, bem estar animal, pegada
de carbono, residuo e reciclagem, sustenta-
bilidade, produtos locais, produtos naturais,
organicos, entre outras tendéncias de consu-
mo. Aproveitar estas demandas exige maior
coordenacao na cadeia produtiva e a forma
como o leite é produzido, e por quem, ganha
cada vez mais importancia. O consumidor
quer essa informacao e o setor pode utiliza-la
como uma importante fonte de valor.

Foto: Divulgacio

Glauco Rodrigues Carvalho — Economista e pesquisador
da Embrapa Gado de Leite
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Aplicativos Moveils
para Triplicar
o Faturamento
de seu Laticinio

App e Portal da Coleta de Leite

* Roteirizagao para Minimizar Custos e Eliminar Prejuizos.
« Rastreio da coleta em tempo real.

* Registro completo da coleta e localizagao.

* Impressao do Tiquet com informagdes das analises.

App e Portal do
Tecnico de Campo

* Registro de visitas, diagndsticos das propriedades.

* Registra vistorias do PAC.

- Agenda de visitas e vistorias.

- Indicadores de desempenho e alertas de
nao-conformidades.

- PQFL.

App e Portal do Produtor

* Informagoes completas das coletas e analises.
- Consulta pagamento e NF-e do produtor.

* Comunicagdo direta com o produtor.

« Solicitagao de adiantamentos e requisicées.

App e Portal do
Gestor Comercial

* Acompanhamento das metas de venda em tempo real.
- Rastreio e localizagdo dos vendedores no mapa.
- Portal Web com extragao de graficos e relatdrios.
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App e Portal do Vendedor

* Registro de pedidos e motivo de nao-venda.

- Controle de metas de venda.

* Controle flex para o vendedor.

* Status financeiro de clientes.

* Pré-cadastro de novos clientes.

* Portal web para acompanhamento do vendedor.

App e Portal do Cliente B2B

* Registro de pedidos direto pelo cliente.

* Acompanhamento dos pedidos pelo cliente.
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Evolucao do consumo de
queijos finos no Brasil

Kennya Beatriz Siqueira — Pesquisadora da Embrapa Gado de Leite
Cintia Clara Viana — Mestranda do Programa de Pés-Graduagdo em Ciéncia e Tecnologia
do Leite e Derivados (PPGCTLD)
Davi Oliveira Chaves - Estudante de Estatistica da Universidade Federal de Juiz de Fora
Lorildo Aldo Stock — Analista da Embrapa Gado de Leite

Introducao

No processo de producao de queijo, o lei-
te passa por diversas fases, como a adicao de
coalho, extracao de acido latico, coagulacao,
corte da coalhada, sinérese e armazenamen-
to. Esse processamento pode gerar produtos
que apresentam diferentes niveis de umida-
de. De acordo com a Portaria n° 146, os quei-
jos de baixa umidade, com até 35,9%, sao
classificados como queijos de massa dura e
os queijos de massa semidura sao caracteri-
zados como de média umidade, entre 36,0%
e 45,9% (BRASIL, 1996). Tais categorias sao
denominadas, comercialmente, de queijos fi-
nos ou especiais. Para o mercado consumidor,
essa denominacao sugere maior elaboragao e
qualidade do produto e tem relagao com seu
publico-alvo, que sao as classes sociais mais
elevadas (REZENDE et al., 2019).

Os queijos finos ou especiais no Brasil apre-
sentaram incremento de consumo nos ultimos
anos, passando de 5,6 kg per capita em 2007
para 7,1 kg per capita em 2018 (IBGE, 2020).
Com isso, o consumo total de queijos finos au-
mentou 41% no Brasil e o consumo per capita
aumentou 28% no periodo. Esse incremento no
consumo de queijos finos, aliado a alta compe-
titividade e a baixa lucratividade do mercado
de queijos comuns, fez com que varias indus-
trias de laticinios investissem na producao de
queijos especiais (REZENDE et al., 2019).

No entanto, ainda existem poucos estudos
sobre o mercado de queijos finos no Brasil.
Neste sentido, este artigo pretende analisar
o panorama do consumo de queijos finos no
Pais de forma a identificar fatores que influen-

ciaram esse mercado. Primeiramente, foram
utilizados dados da série histérica de vendas
de queijos de massa dura e semidura da Pes-
quisa Industrial Anual (PIA) do IBGE (2020) e
dados relativos ao Produto Interno Bruto (PIB)
para o periodo 2007 a 2018 (Figura 1).

—ariagio do consumo de queljos finas ——\arla;3o do PIB

Figura 1. Variagdo percentual do consumo per capita
de queijos finos no Brasil (kg/hab/ano) e do Produto
Interno Bruto (PIB) brasileiro

Fonte: Resultados da pesquisa.

Pela Figura 1 observa-se algumas similari-
dades entre a variagao do consumo per capi-
ta de queijos finos e o PIB brasileiro apenas
no inicio do periodo analisado. Além disso, a
magnitude da variagao é bem maior para o
consumo de queijos finos do que para o PIB.

Apesar dos estudos mostrarem que os lac-
teos sao muito sensiveis a variacao da renda,
cada derivado apresenta uma elasticidade
renda diferente. Elasticidade renda da de-
manda é um conceito econdomico que mede
a variacgao percentual na quantidade deman-
dada de um determinado bem, diante de uma
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variacao percentual na renda do consumidor.
De acordo com Vaz e Hoffmann (2020), a elas-
ticidade renda da despesa com leite e deri-
vados no Brasil é de 0,563, o que indica que
um aumento de 10% na renda implicaria em
um aumento 5,6% no consumo de leite e de-
rivados. Para os queijos, de acordo com Car-
valho e Chaves (2020), a elasticidade renda do
dispéndio pode chegar a 1,22, ou seja, sendo
superior a da maioria dos lacteos.

O preco dos produtos também é um aspec-
to que merece ser ressaltado, pois é um im-
portante determinante no consumo de lac-
teos. A Figura 2 apresenta o preco médio de
venda de queijos finos no Brasil.

11l

Figura 2. Preco médio de venda de queijos finos
(em R$/kg)

Fonte: Resultados da pesquisa.

De acordo com Siqueira (2019), o impacto
do preco sobre o consumo tende a ser maior
que a variacao de renda nos produtos de ori-
gem animal, especialmente, em paises em
desenvolvimento. No entanto, para os queijos
especiais, os dados mostram aumento signi-
ficativo do preco médio no periodo analisado:
de 81% (Figura 2), com alguma queda apenas
nos ultimos anos. De um modo geral, quando
os precos dos alimentos aumentam, o con-
sumo tende a diminuir, o que nao ocorreu
no mercado de queijos finos no Brasil. Ape-
sar desse aumento significativo nos precos, e
variacoes relevantes na renda da populagao
durante o periodo analisado, os brasileiros
aumentaram o consumo do produto.

Esse crescimento do consumo pode estar
atrelado a algumas tendéncias do mercado
de alimentos. Uma delas é a busca do con-
sumidor por produtos gourmet, exdticos e

sofisticados. Isso foi evidenciado por Pinto et
al. (2013) em pesquisa realizada com consu-
midores de queijos finos. Na época, os aspec-
tos identitarios dos consumidores brasileiros
de queijos especiais eram: ousadia, polidez,
requinte, poder aquisitivo e vinculos sociais.
Isso indica que o consumo do produto esta
associado com status e sofisticacdo. Para este
tipo de produto, o preco mais elevado tende a
ser mais um atrativo para o consumo.

Portanto, pode-se notar que os queijos fi-
nos se cairam no gosto do brasileiro, de modo
que o consumo deve permanecer em cresci-
mento. Apesar da atual crise econdmica ge-
rada pela pandemia, os dados do segmento
refletem um produto que se estabeleceu no
mercado, podendo até se sair fortalecido des-
sa crise.
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O impacto da renda no
consumo de lacteos no Brasil

Kennya B. Siqueira
Ygor Martins Guimaraes

nova Pesquisa de Orgamentos Fa-

miliares (POF) do IBGE apresenta

alguns insights interessantes so-

bre o consumo de lacteos no Pais.
O primeiro deles é que o consumo per capita
de alguns produtos lacteos caiu entre 2008-
2009 e 2017-2018. A principal queda se deu
para leite fluido, que é o derivado lacteo mais
consumido no Pais. Por outro lado, a maioria
dos derivados do leite apresentou aumento
de consumo no periodo, com destaque para
leite fermentado, manteiga, mucgarela e cre-
me de leite (Tabela 1).

Aquisicao alimentar domiciliar per capita anual (em kg)

Produto
2008-2009

Outra questao interessante que pode ser
observada nos dados da POF é a influéncia
que a renda exerce sobre o consumo de lac-
teos. A Figura 1 apresenta como o0 consumo
de lacteos se comporta a medida que a renda
familiar varia. E possivel notar incrementos
significativos na aquisicao domiciliar a cada
faixa de renda, de modo que no nivel de ren-
dimento mais elevado (acima de R$ 14.310,00)
consome-se 176% mais leite e derivados do
que na menor faixa de renda.

Variacao percentual

2017-2018

Laticinios
G0
50
40
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20
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0

Até R$1908,00 de R51908,00 de R52862,00 de R$5724,00 de R$9540,00
aRS$2862,00 aRS5724,00 aR$9540,00 aR$14310,00 R$14310,00

Figura 1. Aquisigdo domiciliar per
capita por faixa de renda no Brasil
(2017-2018) (em kg).

Fonte: IBGE. Elaborado pelos autores.

Mais de

logurte 2,051 1,554 -24%
Leite fermentado 0,718 0,946 32%
Manteiga 0,273 0,351 29%
Outros 0,078 0,101 29%
Fonte: IBGE. Elaborado pelos autores.

Tabela 1. Evolucdo do consumo de lacteos no Brasil.
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De um modo geral, a Figura 1 representa o
comportamento que se replica para a maioria
dos derivados do leite, com as faixas de renda
mais elevadas consumindo significativamen-
te mais lacteos do que as familias de classe
de renda menor. Isso revela que a renda é um
limitador de incremento de consumo no Pais.
A excecdo é apresentada na Figura 2.

1,2

0,8
0,6

Figura 2. Aquisicdo domiciliar 04
per capita de leite em pé integral
por faixa de renda no Brasil
(2017-2018) (em kg). 00
Fonte: IBGE. Elaborado
pelos autores.

0,2

1,0
P

Até R51908,00 de R51908,00 de R$2862,00 de RS5724,00 de R59540,00  Mais de

Leite em p& integral

1

a R$2862,00 aRS$5724,00 aRS9540,00 aR514310,00 R$14310,00

Como pode ser observado na Figura 2, o
Unico derivado lacteo que foge a regra da ren-
da é o leite em pé integral. Para este produ-
to, a medida que a renda familiar aumenta, o
consumo decresce. O mesmo nao ocorre para
o leite em po6 desnatado. Inclusive este deri-
vado estd entre os produtos que apresentam
maior incremento de consumo na maior fai-
xa de renda (Tabela 2).
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Produtos

Até
R$1908,00

De

a

De

a

De

a

De

R$1908,00 R$2862,00 R$5724,00 R$9540,00

a

R$2862,00 R$5724,00 R$9540,00 R$14310,00

Mais de
R$14310,00

Variagéo percen-
tual da dltima
faixa em relagdo
a penultima
faixa de renda

Iogurte 0,787 1,057 1,435 2,023 2,700 3,913 45%
Leite fermentado 0,334 0,564 0,983 1,271 1,766 2,333 32%
Manteiga 0,185 0,200 0,243 0,421 0,579 1,486 157%
Fonte: IBGE. Elaborado pelos autores.

Tabela 2. Aquisicdo domiciliar per capita por faixa de renda no Brasil (2017-2018) (em kg).

Esses dados indicam que os produtos que
tém maior incremento de consumo na maior
faixa de renda sao: outros queijos (173%),
manteiga (157%), queijo parmesao (93%) e
leite em pé desnatado (85%). Apesar do lei-
te fluido ser o produto mais consumido em
todas as faixas de rendimento, os produtos
apresentados anteriormente sdo os que tem
o consumo mais impulsionado por rendas
mais elevadas.

Entre os “outros queijos” estao incluidos
muitos queijos finos que, como o proéprio
nome indica, sao produtos mais sofisticados.
Na comparacao com a aquisicao domiciliar
do primeiro extrato de renda (até R$ 1.980,00),
o consumo de “outros queijos” da elite brasi-
leira é 3.171% maior. Isso se justifica pelo pre-
¢o dos produtos que, por si so, é sindnimo de
qualidade, bem como pelo requinte, status e
gourmetizacao associados ao consumo des-
ses derivados lacteos.

A manteiga é um derivado lacteo que foi
desmistificado pela ciéncia como sendo ma-

léfico para a saude coronariana e caiu nas
gracas dos grandes chefs de cozinha. Assim
como ocorreu no resto do mundo, os ultimos
anos foram marcados pelo boom do consumo
da manteiga em detrimento da queda do con-
sumo de outras gorduras, como por exemplo,
a margarina.

O queijo parmesao na forma original (a
peca inteira) também estd associado com pra-
tos e eventos elitizados, apresentando precos
bem elevados para a populacao de baixa ren-
da. Por fim, o leite em pé desnatado tem sido
muito preconizado em dietas e recomenda-
¢oes médicas.

Assim, é possivel notar que, apesar dos
produtos lacteos serem tao importantes para
a saude e estarem na base da cesta basica, a
pesquisa do IBGE mostra que o setor s6 conse-
guird incrementos do consumo se a renda da
populacao aumentar, visto que eles sao mar-
cadamente produtos de rendas mais elevadas.
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Impactos da pandemia
no comportamento de consumo
no varejo alimentar

Por: José Maria Filho

om o isolamento social imposto
pela pandemia do novo coronavi-
rus, os consumidores passaram a
fazer suas refeicoes em casa com
maior frequéncia, incorporaram novos ali-
mentos e isso promoveu uma mudanga im-
portante na forma de comprar, a frequéncia
da ida do consumidor ao supermercado tam-
bém diminui e muitas familias passaram a
experimentar o formato de compras online.
Para o Professor Dr. Marcos Luppe, Profes-
sor do curso de Marketing e do Mestrado em
Empreendedorismo da USP - Leste: “E preci-
so entender que os impactos da pandemia
no comportamento de consumo e na forma
de compras do varejo alimentar foi diferente
por regido e por classe social, mas de manei-
ra geral ele aponta um crescimento significa-
tivo nas compras de supermercados devido
ao pagamento do Auxilio Emergencial, feito
pelo governo federal, em 2020, o que injetou
um volume financeiro significativo na econo-
mia, causando menor impacto na queda do
PIB - Produto Interno Bruno, mas também
alavancou a renda das familias de menor po-
der aquisitivo”
Outro fator importante neste aumento do
consumo alimentar, apontado por Luppe foi
o fato das familias terem que fazer suas re-

Compras online: o custo beneficio e a qua-
lidade devem ser decisivos para a decisdo do
consumidor

Do ponto de vista do meio utilizado pelo
consumidor para fazer as compras do super-
mercado, Marcos Luppe destaca: “Antes da
pandemia ja observavamos um crescimento
importante nas compras online dos supermer-
cados, muito proporcionado pela praticidade
e agilidade. Durante a pandemia esse movi-
mento avancou, principalmente nas classes
A e B, mas muito também na classe C.

Foto: Divulgacio

Expectativas para 2021

Em relacdo a 2021, a pandemia acirrou e o
cenario se mostra um pouco diferente em re-
lagcao a 2020. Para o Professor Marcos Luppe,
o fato do Auxilio Emergencial ter sido aprova-
do apenas em abril, e em valores, muito mais
reduzidos, em média R$ 250,00 ja provocou
queda significativa na renda das familias,
principalmente das classes C, D e E, e isso al-
terou os habitos de consumo. A opgao neste
momento é por produtos alimenticios mais
bésicos, o “atacarejo” manteve sua relevan-
cia, onde as familias fazem compras coleti-
vas, em volume maior para armazenamento,
mas em variedade menor.

Segundo Luppe, a expectativa de melhora
no cendrio geral, deve ocorrer gradativamen-
te a partir do segundo semestre, mas depen-
derd de mdultiplos fatores, entre eles estdo
a consolidacao da vacinagao coletiva, o que
ird conferir maior seguranca sanitaria, o que
deve trazer alivio para as empresas planeja-

1S 101U §

rem suas producgoes, a retomada do comércio
e servigos, com a recuperagao de empregos
de qualidade e retomada da renda.

Apesar do cenario atual, Marcos Luppe vé
como tendéncia a manutencao e até um cres-
cimento nas compras online, até porque o
isolamento social, ainda serd por algum tem-
po uma estratégia de controle da pandemia.
Se o consumidor teve uma boa experiéncia
nas compras online e se o custo-beneficio foi
bom, existe uma tendéncia desse consumi-
dor manter parte de suas compras no online.
“Ainda temos muito espaco para crescer no
modelo de compras digitais, nas varias fer-
ramentas que a internet disponibiliza. Penso
que devemos ver um modelo hibrido, assim
como na forma de trabalho, parte dos consu-
midores utilizardo a internet e outros conti-
nuardo frequentando fisicamente os super-
mercados para suas compras.”

feicdes em casa, pois a pandemia provocou o
fechamento dos restaurantes, ficando apenas
o servico de delivery.

Torne os carboidratos seus aliados.
Conquiste um estilo de vida mais sauddvel.

Tenha uma vida sauddvel e balanceada todes os dias. Mantenha-se ativo e recupere suas forgas com uma fonte

Professor Dr. Marcos Luppe, Professor do curso de Marketing e do
Mestrado em Empreendedorismo da USP — Leste

sustentdvel de energia e uma ingestédo regular de prebisticos. Os carboidratos e fibras naturais de liberacao
lenta exclusivos da BENEO nutrem seu corpo, propercionande a vocé uma alimentagao mais segura e feliz. Eles
sdo seu kit de primeiros socorros para um estilo de vida mais saudével, satisfazendo suas demandas diarias de

energia e cuidando do seu bem estar interior.

y — benece
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Laticinios Siga-nos: m u D www.beneo.com connecting nutrition and health




38

Pandemia - Producéo e consumo de lacteos

Comportamento do Consumidor e
o impacto da pandemia nos
precos de Leite e derivados

Por: José Maria Filho

PAS aponta o leite em poé e leite
longa vida como os principais pro-
dutos lacteos na opgao dos consu-
midores durante a pandemia
A pandemia trouxe uma série de transfor-
macgoes e impactos no comportamento de
consumo. As pessoas passaram a cozinhar
mais em casa, adquirir alimentos semi-pron-
tos e prontos, impactando, provavelmente,
de forma positiva nos supermercados. Es-
pecificamente sobre o mercado de lacteos, o
maior volume em vendas de acordo com a
APAS - Associagao Paulista de Supermerca-
dos foram nas categorias de leite em pé e lei-
te longa vida.

A justificativa, de acordo com Diego Augus-
to Pereira, economista da APAS, seria pela fa-
cilidade de armazenamento, pois com o iso-
lamento social, a ida fisica ao ponto de venda
diminuiu de frequéncia.

De acordo com o economista, "durante o
inicio da pandemia no ano passado, com o
anuncio do confinamento social, tivemos um
aumento nos precos, devido a demanda da
sociedade. A preferéncia com consumidor era
pelo leite longa vida e leite em po, pela fa-
cilidade de armazenamento. Quando os pro-
dutores conseguiram ajustar a oferta de leite
em meados de setembro, os precos voltaram
a acompanhar os indicadores, inclusive, re-
gistrando deflagdao e impactando no indice de
inflagdo geral de fevereiro, devido a sua rele-
vancia na cesta de consumo."

s [N DICE GERAL e | E|[TE

wes | EITE TIPO B ws | EITE ESPECIAL

Variagao % no Preco do Leite

s | EITE LONGA VIDA

s | E[TE EM PO

Fonte: APAS/FIPE
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Cenario Internacional favorece a exporta-
¢do e impacta o aumento dos precos no mer-
cado interno

Para Diego, "o preco negociado entre os ca-
nais de distribuicao e a indtstria paulista vol-
taram a registrar alta, destacando-se, dentre
eles, o leite em pd que chegou na industria
com um reajuste de 6,83 %. Esse aumento foi
provocado pelo cendrio internacional que fa-
vorece sua exportacao. Logo, a expectativa é
que produtos derivados do leite cheguem nas
gondolas com reajuste para os préoximos me-
ses," destaca.

Em marco de 2021, das 16 categorias de de-
rivados do leite, 12 tiveram aumento de precos.

PESOS
jul/15 %

2020

PRODUTOS o
marco %

Diego Augusto Pereira, economista da APAS

2020
fevereiro %

2021
marco %

Acumulado

12 meses % S Aol

Fonte: APAS/FIPE

Quanto ao preco futuro do leite, a expec-
tativa da entidade é de uma oscilacao que
acompanhe a previsao de alta do indicador
de preco, pois o primeiro trimestre marca a
transicao da entressafra na producao leiteira,
sobretudo na regido sul do pais, que ja come-
ca a registrar alteracao na pastagem.

O preco dos itens derivados do leite, de
acordo com o Indice de Preco Geral, acumula
uma alta de 1,21% neste ano, sendo o ultimo
levantamento, realizado no més passado.
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Embalagens

Repensando a embalagem
e seu destino

Ha muito tempo, o setor de embalagem vem repensando tecnologias e materiais para facilitar a reci-
clagem ou até solu¢des degraddveis para evitar prejuizo ao meio ambiente e foram muitas as solu¢oes
encontradas. No Brasil, a reciclagem nao consegue a eficiéncia necessaria para a quantidade de lixo
gerado no pais, até mesmo embalagens reciclaveis acabam invadindo rios e mares. A pandemia chamou
ainda maia a atencao para questoes relacionadas ao meio ambiente e o descarte de embalagens, fazen-
do com que os consumidores passassem a valorizar produtos que trazem alternativas para reciclagem.

s consumidores passaram a atri-

buir novos valores em suas esco-

lhas durante a pandemia. Além

da natural busca por alimentos
mais saudaveis, passaram a valorizar também
os varios aspectos relacionado a embalagem
que acondiciona os produtos. Em cendario com
pessoas mais preocupadas com a saude, data
de validade e valor nutricional sao observados
com mais aten¢gao no Workshop Embalagem
& Sustentabilidade, realizado on-line, pelo Ins-
tituto de Embalagens, nos dias 28 e 29 de abril,
Assunta Napolitano Camilo, diretora do Insti-
tuto de Embalagens, destacou a importancia
de as embalagens entregarem essas informa-
¢oes de forma clara e também com tinta que
nao saia ao usar alcool em gel, largamente uti-
lizado, atualmente, pelos consumidores para
higienizar suas compras.

Segundo Assunta, produtos com embala-
gens reforcadas com maior barreira de pro-
tecao também passaram a ser mais valoriza-
dos. O grande numero de pessoas trabalhando
home office e fazendo todas as suas refeicoes
em casa, despertou a atencao dos consumi-
dores para o descarte de embalagens, contri-
buindo para a maior valorizacdo de embala-
gens reciclaveis. Neste periodo de pandemia,
com as pessoas mais sensibilizadas e preocu-
padas com o planeta, as questoes ambientais
ganharam forca e apoio dos consumidores,
que passaram a se preocupar com as florestas,
animais e seguranca do que vamos vao deixar
para as proximas geragoes.

Um exemplo de inovacoes que vieram com
foco em novas demandas dos consumidores,
como a desenvolvida pela Anjo Tintas, empre-
sa de Criciima (SC), em parceria com a UFSC

- Universidade Federal de Santa Catarina, que
desenvolveu um produto para proteger super-
ficies de embalagens flexiveis com o selo Na-
noblock®, com nanotecnologia para eliminar
bactérias e virus, incluindo o novo coronavirus.

Capaz de proteger produtos em embala-
gens flexiveis de forma continua e com lon-
ga duracao, o selo garante que a embalagem
¢ antiviral e bactericida. Dessa forma, virus e
bactérias nao conseguem se fixar e se multi-
plicar na superficie, impedindo a contamina-
cao cruzada e garantindo que a protegao de
qualquer pessoa que manuseie aquelas em-
balagens. Assim, nao importa quantas pesso-
as tocaram no produto, pois ele permanecera
protegido de inimeros riscos a saude que sao
invisiveis aos olhos.

"E uma inovacdo tecnolégica a nivel mun-
dial. Hoje as pessoas falam de se proteger, usar
mascara, passar alcool em gel, manter distan-
cia e ndo tocar umas nas outras. Mas, até ago-
ra, ndo existia um produto para oferecer prote-
cao inteligente e continua, e a Anjo Tintas traz
essa novidade através da Linha AnjoPrint, que
possui tintas e produtos desenvolvidos para
impressao em embalagens flexiveis", diz Filipe
Colombo, CEO da Anjo Tintas.

————

Foto: shutterstock.com
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De forma geral, as propriedades das emba-
lagens necessarias para atender aos requisi-
tos dos produtos lacteos estao relacionadas
a barreiras a gases, principalmente oxigénio,
vapor d’agua e luz para a conservagao de
propriedades sensoriais, hermeticidade para
evitar recontaminacao, resisténcia quimica
para minimizar interacdo com o produto e
resisténcia mecanica para ter bom desempe-
nho no ambiente de produgao, transporte e
comercializacao.

Fiorella B. H. Dantas, pesquisadora e vice-
-diretora do Centro de Tecnologia de Emba-
lagem (Cetea) do Instituto de Tecnologia de
Alimentos (Ital), da Secretaria de Agricultura
e Abastecimento do Estado de Sao Paulo, afir-
ma: “essas funcoes primarias devem sempre
pautar novos desenvolvimentos, mas no mer-
cado altamente competitivo que temos atu-
almente, devem ser levados em consideracao
ainda os aspectos relacionados as tendéncias
atuais de consumo, especialmente conveni-
éncia, saudabilidade, personalizacao, experi-
éncia, funcionalidade e sustentabilidade”.

Alids, a busca por produtos saudaveis é
uma tendéncia que ja demonstrava cresci-
mento e se fortaleceu com a pandemia. Fio-
rella destaca: “conhecidamente associados a
saudabilidade, os iogurtes vém sendo bene-
ficiados - dados da Nielsen, do primeiro tri-
mestre de 2021, mostraram aumento de volu-
me de vendas desses produtos e também de
leite asséptico, comumente chamado de UHT,
enquanto houve queda no volume de vendas
de leite em pé. E o desafio da embalagem para
um produto saudavel é transmitir e comuni-
car adequadamente os beneficios do produto
ao consumidor, além de garantir a manuten-
cao das caracteristicas organolépticas e de
funcionalidade até o final da sua vida util”.

Um dos principais desafios para as empre-
sas, nao somente do setor de lacteos, é garantir
a qualidade e a seguranca dos produtos acondi-
cionados, enquanto adequa as embalagens aos
compromissos globais assumidos para redugao
do uso do plastico virgem e cumprimento das
metas de sustentabilidade, o que inclui a ado-
¢ao do conceito de economia circular.

Segundo Fiorella, além da manutencao das
tendéncias sustentaveis de reducao de mate-
riais, o cendrio da pandemia fez com que a in-
dustria de embalagem voltasse sua atencgao a
outros dois requisitos minimos: design levan-
do-se em conta a higienizagcdo e demandas
exigidas pelo crescente e-commerce. A pande-
mia também acelerou a tendéncia de digita-
lizacao de toda a cadeia de valor, com cada
vez mais emprego de inteligéncia artificial
para otimizacao dos processos e integragao
por tecnologias de rastreio de embalagens -
identificacao por radiofrequéncia (RFID) e co-
municacao de campo préximo (NFC).

Embalar adequadamente queijos é um
dos desafios do setor lacteo e Fiorella expli-
ca: “existem queijos que sofrem alteracoes
devido a perda de umidade e outros com o
ganho de umidade. Ha queijos com maior ou
menor teor de gordura. A forma de comer-
cializacdo também influencia (inteiro, fatia-
do ou em pedacos). E preciso entender como
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Fiorella B. H. Dantas, pesquisadora e vice-diretora do Cetea do Ital
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o produto se deteriora para especificar ade-
quadamente a embalagem. Agregar todos
esses aspectos de seguranca e conservacao
com conveniéncia, funcionalidade e susten-
tabilidade é o grande desafio.

O Cetea desenvolve varios projetos para o
setor de embalagem e a Fiorella informa que,
recentemente, o Cetea foi colaborador de um
projeto que avaliou o efeito do processamen-
to de alta pressao sobre as propriedades dos
materiais de embalagens flexiveis e que ge-
rou varios artigos cientificos publicados. Pe-
los resultados, esse tipo de processamento
pode ser empregado para produtos lacteos.

Uma forte categoria entre os lacteos lan-
cou uma inovagao sustentavel para o merca-
do. Veio pela Vigor Alimentos, que lancou a
linha Vigor Simples — o primeiro iogurte em
embalagem de papel no pais. Em coeréncia
com a embalagem, a novidade vem em uma
linha de poucos ingredientes, todos naturais.
Segundo estudo da Mintel (2019)%, 55% dos
brasileiros concordam com a afirmacao de
que marcas/empresas devem oferecer mais
solugoOes sustentaveis proativamente. A cons-
ciéncia ambiental foi intensificada no dltimo

ano, visto que 51% dos brasileiros afirmam
que a preocupacao com o meio ambiente au-
mentou durante a pandemia, de acordo com

0 mesmo instituto (2020)2.

1 - Mintel Reports, Tendéncias de Embalagens em Alimen-
tos e Bebidas - Brasil - junho de 2019. 2 - Mintel - Brasil - ju-
nho de 2020

Segundo Eduardo Jakus, diretor de marke-
ting da Vigor Alimentos, a nova embalagem
é alternativa ao plastico, com material mais
biodegradavel e de fonte renovavel. Além
disso, a impressao das informacdes sobre o
produto é feita diretamente no pote, dispen-
sando a necessidade de um material a mais
para descarte.

“A Vigor estudou o desenvolvimento do
produto e de sua embalagem por cerca de
trés anos antes de lanca-lo no mercado.
Foi um trabalho que envolveu muitas are-
as da empresa: Pesquisa&Desenvolvimento,
Marketing, Inovacao, Qualidade, Engenharia e
Compras, além de outras areas de suporte in-
direto. Foi também um projeto de muitas eta-
pas e bastante planejamento, ja que foi preci-
so combinar as caracteristicas especificas do
iogurte e da embalagem de papel desejada,
para entdo entender as necessidades de ma-
teriais, tecnologia e processos de producgao e
pos-producao” explica Jakus.
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O primeiro grande passo foi procurar por
fornecedores que entregassem uma embala-
gem que conseguisse garantir a hermeticida-
de do pote de papel, de forma que o produ-
to nao vazasse. Definido o material, a Vigor
investiu em maquindario de envase, visando
uma boa selagem. Depois, o produto passou
por uma série de testes - uma quantidade
muito maior do que os demais produtos, isso
porque se trata de uma embalagem de papel
e de um iogurte clean label, que tem um prazo
de validade mais curto por ter poucos ingre-
dientes e nao conter conservantes.

A combinacao de embalagem de papel e
um iogurte que nao contém nenhum tipo de
conservante foi um grande desafio. O diretor
de marketing afirma: “houve também muita
dedicagao para conseguir uma selagem exce-
lente em um copo desse material, algo com-
pletamente inovador e que nao se vé no mer-
cado brasileiro. O selo e o copo precisariam
preservar a qualidade do produto, em aspec-
tos sensoriais (textura e sabor) e de seguranca
alimentar. Depois de planejamento e muitos
testes, conseguimos entregar essa novidade
ao mercado”.

Atualmente, vale investir em embalagens
sustentaveis, que tendem a ser cada vez
mais valorizadas no mercado. Empresas que
investiram nesse tipo de embalagem ja co-
lhem frutos no atendimento as industrias.
Embalagens inovadoras com foco em reci-
clagem tendem a crescer e podem acabar se

Foto: shutterstock.com

expandindo e sendo adotadas por varias in-
dustrias de alimentos. E o caso de uma lata
para embalar manteiga, desenvolvida ha
alguns anos pela Metalgrafica Renner, que,
hoje, estd presente no mercado valorizando
varias marcas de lacteos e que veio para ficar
ao utilizar lata e o aluminio, materiais total-
mente reciclaveis.

A Metalgrafica Renner disponibiliza a lata
Conica 99,desde 2010, quando iniciou com o
processo de fechamento por recravacao da
tampa Security, tampa plastica desenvolvida
pela Metalgrafica Renner e, posteriormente,
com a tampa peel off em aluminio. O projeto
inicial tinha como principal objetivo atender
o mercado de manteiga, eliminando o proble-
ma de oxidagao interna das embalagens de
trés pecas. Gilmar da Luz Rocha, gerente co-
mercial da Metalgrafica Renner, explica: “com
o excelente desempenho da embalagem e,
principalmente, ouvindo a Voz do Cliente
(VOC), desenvolvemos a lata para termo sela-
gem da membrana de aluminio diretamente
na borda superior da lata, nao necessitando
assim a utilizagao de recravadeiras no pro-
cesso produtivo de envase”.

Segundo Rocha, a demanda por essa em-
balagem tem aumentado, principalmente
devido ao seu design atraente, ao excelente
desempenho e resisténcia a oxidagao, trans-
porte e armazenagem.
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Foto: Divulgacio Metalgrafica Renner

A maior demanda é para acondicionamen-
to de manteiga, porém a lata possui flexibi-
lidade para ser utilizada para qualquer tipo
de alimento, manteiga, doce de leite, alimen-
tos que exigem processo de autoclave como
patés e carnes. Produtos de origem vegetal,
como 6leo e manteiga de coco dentre outros
também s e beneficiam com as caracteristicas
da embalagem. Além de reciclavel, é também
biodegradavel, tendo fortes apelo de susten-
tabilidade vem ao encontro de uma realidade
da necessidade da preservacao ambiental.

As principais caracteristicas da embalagem
sdo: tampa com tampa de facil abertura, sem
risco de cortes e ferimentos, ndo possuindo

arestas remanescentes; embalagem para pro-
dutos alimenticios com protecao externa e
interna contra oxidacao, revestimento total-
mente livre de bisfenol; o formato conico per-
mite que as latas sejam empilhadas uma den-
tro da outra, possibilitando assim automacoes
de linhas de enchimento com dispensadores
automaticos, totalmente assépticas nao sen-
do necessario limpeza antes do enchimento;
o design da embalagem e o fechamento termo
selado permitem uma retirada total do produ-
to; permite o processo de fechamento por ter-
mo selagem, por recravacao de tampa peel off
ou tampa easy-open, possibilitando também a
utilizagao em processos de autoclave ou em
enchimentos de altas temperaturas; lata com
area de impressao litografica, podendo ter im-
pressao no corpo lateral, fundo e tampa; com
formato conico a drea de estocagem se reduz
em até 82% para latas vazias e facilita o empi-
lhamento da embalagem nos pontos de ven-
da; foi projetada tendo como objetivo facilitar
seu uso em linhas que ja utilizam potes plas-
ticos, podendo ser termo selada nos mesmos
equipamentos disponiveis no mercado de
embalagens plasticas; é hermética, nao sendo
permedvel, conferindo ao produto o aumen-
to do shelf life; a lata € totalmente reciclavel, e
podendo apés o consumo do produto ser usa-
da como porta objetos.

(
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Funcional, segura e
sustentavel

A Tetra Pak ampliou o portfélio de embala-
gens desenvolvidas no Brasil e passou a dis-
ponibilizar ao mercado a Tetra Stelo® Aseptic
Edge, uma opgao moderna para leites, bebi-
das lacteas, sucos, néctares, agua de coco, be-
bidas vegetais e outros produtos. Com uma
silhueta delicadamente suave e arredondada,
ela integra inovacgao e praticidade, facilitando
o manuseio do consumidor.

A inovacao de design esta presente também
na tampa, desenvolvida com tecnologia para
garantir aderéncia e um ponto de abertura
que fica facilmente identificavel. A Tetra Ste-
lo Aseptic® vem com o WingCap™ 30 - tampa
de rosca abre-fecha - que reforca a seguran-
¢a do alimento ao contar com duas etapas de
protecao: anel visivel e a prova de violagao;

Foto: Divulgacao Tetra Pak

membrana PLH, que fornece mais segurancga
ao produto antes da abertura da embalagem
e as asas na tampa proporcionam maior ergo-
nomia e seguranca.

Os atributos sustentaveis do lancamento
estao em linha com todo o portfélio da Tetra
Pak no pais: embalagens totalmente recicla-
veis, produzidas, majoritariamente, a partir de
materiais renovaveis e de fontes certificadas.

"O maior papel da embalagem é garantir a
protecao do alimento durante todo o seu ciclo
de vida, atendendo as diferentes demandas
de consumo. Com a Tetra Stelo® Aseptic Edge
conseguimos unir design funcional e alta se-
guranca para entregar uma novidade atrativa
ao mercado brasileiro. £ uma forma de man-
termos o nosso compromisso com a inova-
¢ao, a partir de solugdes praticas e sustenta-
veis para a industria de alimentos e bebidas",
afirma Vivian Leite, diretora da Marketing da
Tetra Pak.
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0 papel principal das embalagens é preservar a qualidade dos alimentos e garantir a se-
guranca do consumidor. As embalagens facilitam o armazenamento, o manuseio e o trans-
porte dos alimentos. Propriedades essenciais para evitar o desperdicio desses produtos.
Entretanto, as embalagens de alimentos causam preocupacdo para o meio ambiente devi-
do ao volume de producdo, ao curto tempo de uso desses materiais e a disposicao dessas

embalagens pds-consumo.

Em paises mais industrializados, como os
EUA, Australia Canada, os residuos de em-
balagens representam de 30-35% dos resi-
duos sélidos urbanos gerados anualmente
(EPA, 2013). No Brasil, esse percentual tam-
bém é alto, representando de cerca de 33%
da composicao dos residuos produzidos nas
atividades domésticas, sendo que o plastico
e papeldo juntos somam 29,65% desse total
(BESEN, 2011).

Margareth de C. Oliveira Pavan, pesquisa-
dora colaboradora do Departamento de Enge-
nharia de Producao da Escola Politécnica da
Universidade de Sao Paulo, explica: “caracte-
risticas socioeconémicas, mudancas no estilo
de vida e padroes de consumo tém determi-
nado o volume crescente de residuos de em-
balagens. Recentemente, o impacto das em-
balagens no meio ambiente tornou-se mais
evidente durante a pandemia do COVID-19,
em funcao dos novos comportamentos que
favoreceram as atividades delivery”.

Dados da Associacao Brasileira de Embala-
gem (ABRE) projetaram um aumento de 22,3%
no valor bruto de producao de embalagens
em relacao aos alcancados em 2019. Segun-
do a associagao, o setor de alimentos teve um
aumento no consumo de embalagens de 4,2
%. Para 2021, a expectativa é que a producao
de embalagens cresca ainda mais (entre 4,4%
e 5,9% sobre 2020).

Margareth afirma: “Vale o destaque para o
setor de embalagens pléasticas flexiveis, que
também teve um crescimento expressivo em
2020. No terceiro trimestre de 2020, a produ-
cao de 562 mil toneladas representou uma
alta de 8,8% quando comparado com o tri-
mestre anterior”.

Frente ao crescimento acelerado da pro-
ducao e da demanda de embalagens, nota-se
que os numeros de reciclagem ainda sao timi-
dos no pais. Dados Abiplast (Associacao Bra-
sileira da Industria do Plastico) apontam que
o indice de reciclagem estd em torno de 26%
do total de embalagens produzidas no Brasil.
Dados do Compromisso Empresarial para Re-
ciclagem (CEMPRE) mostram que outros tipos
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de embalagens também apresentam baixo
indice de reciclagem: embalagem longa vida
(31,3%), papel (66,9%) e vidro (47%).

A pouca valorizacao e o descarte incorreto
dos produtos plasticos estdo entre os entra-
ves apontados para o avango da reciclagem
de embalagem no pais.

Outro fator importante é que o padrao de
desenvolvimento de embalagens favorece o
uso de estruturas complexas e multicama-
das. Margareth ressalta: “essas embalagens
tém sua composicao aluminio, papel/cartao,
tintas, vernizes, entre outros produtos. Mui-
tas vezes, essas estruturas multicamadas
melhoraram a funcionalidade das embala-
gens no transporte e no processo de conser-
vacao, mas ao mesmo tempo, dificultam ou
inviabilizam a reintegracdo da embalagem
pos-consumo na cadeia de reciclagem”.

O resultado dessa baixa taxa de recicla-
gem ou aproveitamento pds-consumo reflete
na disposicao final das embalagens. Grande
quantidade dessas embalagens ird para ater-
ros, lixdes ou cursos d'agua. Ou ainda, essas
embalagens, quando descartadas de forma
incorreta, podem chegar a bueiros e valas,
causando entupimento e enchentes de gran-
des proporcoes.

No caso das embalagens plasticas é bas-
tante preocupante o impacto dessas embala-
gens pds-consumo no ecossistema marinho.
No ambiente marinho o plastico fragmenta-
-se e é consumido pelos animais, causando
morte e interferindo no ciclo produtivo e na
cadeia alimentar de muitas espécies.

Foto: istock.com

Quais os
materiais utilizados em embalagens que mais
degradam o meio ambiente?

Dizer
qual tipo de embalagem ou qual material
mais degrada o meio ambiente nao consti-
tui tarefa simples. As embalagens em geral
sao compostas por diferentes os materiais e
a partir de diferentes técnicas de producao.
Também as possibilidades de reciclagem, de
reuso e a velocidade de decomposicao des-
ses materiais no meio ambiente influenciam
essa analise.

Algumas ferramentas, como Avalia¢ao do
Ciclo de Vida (ACV) sao aplicadas para com-
parar quantitativamente o impacto ambien-
tal de diferentes tipos de embalagens, con-
siderando os materiais presentes em sua
composicao. Essas ferramentas consideram
os efeitos no meio ambiente desde a extra-
¢ao da matéria prima, passando pelo pro-
cesso de produgao, até o final da vida dessas
embalagens.

Por exemplo, um estudo realizado em em-
balagens de refrigerantes, comparou nove
tipos de embalagens diferentes. Recipientes
de tereftalato de polietileno (PET), de polie-
tileno de alta densidade (PEAD), poliestireno
(PS), polipropileno (PP), embalagens de aco,
de aluminio, embalagens de vidro e pape-
lao e os cartonados (LBP) foram contempla-
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dos no estudo. De acordo com os resultados
dessa pesquisa, a Anadlise de Ciclo de Vida
sugeriu que as embalagens de PEAD e de PP
geram menos impacto ambiental do que os
outros materiais analisados. Ja as latas alu-
minio e de vidro impactam o meio ambien-
te mais fortemente quando todo o ciclo de
vida é levado em consideracao, em funcao da
extracao da matéria-prima, principalmente.
Mas se apenas a fase de disposic¢ao final das
embalagens for considerada, recipientes de
vidro e PS tém uma pior performance am-
biental, segundo revelou este estudo realiza-
do em Taiwan.

O Brasil estd bem avangado e estruturado
em reciclagem de aluminio. Quais outros tipos
de materiais tém estrutura boa para reciclagem?
As caixas cartonadas de leite e sucos estdo entre
aquelas que tém estrutura para reciclagem?

Real-
mente, a cadeia de reciclagem de aluminio é
a mais estruturada no Brasil. Sem duvida € o
mercado que mais movimenta a reciclagem
no pais. Algumas estatisticas mostram que
mais 90% das embalagens de aluminio sao
recolhidas e recicladas.

Outro mercado importante para o setor
sao as embalagens PET, de vidro e de papel.

O fato é que a tecnologia é a grande aliada
no mercado de reciclagem de residuos séli-
dos. Na medida que outros materiais apre-
sentarem viabilidade econdmica e tecnolégi-
ca para reciclagem outros mercados irao se
desenvolver.

No caso das embalagens cartonadas, o
mercado é promissor e pode atender a fabri-
cacao de vassouras, placas e telhas. De acor-
do com informacoes do CEMPRE, em 2019, o
Brasil reciclou 31,3% das embalagens longa
vida pés-consumo. E previsto um aumen-
to da reciclagem dessas embalagens devido
a expansao das iniciativas de coleta seletiva
com organizac¢ao de municipios, cooperativas
e comunidades. O desenvolvimento de novos
processos tecnologicos também devera con-
tribuir para a consolida¢ao do mercado de re-
ciclagem das embalagens cartonadas.

Qual papel desempenham entidades e
ongs que atuam para desenvolvimento de pro-
gramas de reciclagem?

Os ca-
tadores coletam, separam, transportam e
acondicionam os materiais dos residuos soli-
dos que tém valor de mercado e poderao ser
vendido para reutiliza¢ao ou reciclagem. En-
tretanto, todo esse trabalho de extrema im-
portancia para cadeia de reciclagem, ainda é
realizado a partir de relacoes informais. Além
de nao permitir aos catadores o acesso a uma
série de direitos trabalhistas, a informalidade
dificulta seu reconhecimento e identificacao
dessas pessoas dentro do contexto da cadeia
de reciclagem.

Felizmente, nos Ultimos anos, os catadores
de materiais reciclaveis iniciaram,no Brasil,
uma mobilizagdo coletiva que culminou em
um grau organizagao social importante. Ao se
organizarem, os catadores conseguem esta-
belecer relagdes de mercado que permitem,
inclusive, avancos em elos da cadeia produti-
va, com a agregacao de valor ao material reci-
clavel através de processos de beneficiamen-
to mais elaborados.

Nesse contexto, as ONGs tém papel funda-
mental em termos de assessoria, assisténcia
ou capacitagao dessas associagOes estabele-
cidas, além de orientac¢des na busca de linhas
de créditos ou financiamentos para investi-
mentos tecnologicos.

No contexto de programas de reciclagem
vale destacar o Acordo Setorial para Implantagao
do Sistema de Logistica Reversa de Embalagens
em Geral. Lancado, em 2015, por 20 associa-
coes empresariais, o acordo tem o compro-
misso de implementar a logistica reversa no
Brasil em atendimento a Politica Nacional de
Residuos Sélidos.

O Sistema de logistica reversa definido no
Acordo Setorial prevé a participag¢ao de coo-
perativas ou de outras formas de associagao
de catadores de materiais reutilizaveis e reci-
claveis. O Acordo prevé ainda o investimento
em ampliacao de Pontos de Entrega Volun-
taria e da disponibilizacdo de novos equi-
pamentos para cooperativas que ajudem na
triagem dos materiais.
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Contudo, vale um ponto de atencao que
essa iniciativa deve favorecer - as embala-
gens ja com cadeias de reciclagem estrutura-
das, como o aluminio, o PET e o papelao.

Desta forma, é preciso direcionar iniciati-
vas compartilhadas para aquelas embalagens
complexas que nao apresentam viabilidade
para reaproveitamento ou reciclagem. Caso
contrario, essas embalagens nao comercia-
lizaveis chegarao nas cooperativas, sem que
represente ganhos econdmicos, sociais ou
ambientais.

Reverter esse quadro demanda compro-
misso de quem produz e utiliza esses tipos de
embalagens em pensar em desenvolvimento
de embalagens que preconizem design para
reciclabilidade e reutilizacao desses mate-
riais pés-consumo. Ou seja, os conceitos de
reducao e reutilizagdo das embalagens de-
vem ser repensados juntamente com as fun-
¢oOes principais das embalagens, por exemplo,
preservacao dos alimentos e transporte.

Aliando-se as politicas publicas que forta-
lecam as iniciativas de reciclagem e logistica
reversa, o redesenho das embalagens pode
contribuir significativamente para a redugao,
reutilizacao ou reciclagem, se o fiim da vida
util for ja considerado durante o desenvolvi-
mento da embalagem.
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Quais seriam programas realistas para
acoes de preservacdo ambiental no que se refere
ao descarte de embalagens?

A ino-
vagao no desenvolvimento das embalagens
pode ser um dos principais impulsionadores
para a redugao dos residuos na fonte, com
minimizag¢ao dos impactos ambientais gera-
do por esses materiais ao longo de seu ciclo
de vida. Nesse sentido, € importante apontar
a crescente importancia da adoc¢ao de medi-
das que visam melhorar o design da embala-
gem e minimizem o impacto ambiental em
todo seu ciclo de vida.

Por exemplo, a abordagem de ACV (Ava-
liacao de Ciclo de Vida) permite as empresas
atuar tanto no design de embalagens, quanto
nos processos de producao e distribuicao, a
fim de reduzir os impactos ambientais desde
o inicio. A ferramenta também permite co-
municar os esforcos realizados nesse sentido
aos consumidores finais.

Outro aspecto a ser considerado é o en-
volvimento dos consumidores por meio de
campanhas de informacao direcionadas. Essa
abordagem se baseia no papel das decisoes
de compra do consumidor como um moti-
vador para o desenvolvimento de inovagoes.
Os sistemas de rotulagens para contabilizar o
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CO, emitido e/ou a pegada ambiental dos pro-
dutos sao bons exemplos da eficicia desses
mecanismos.

Portanto, uma possivel sugestao para pro-
gramas realistas e eficazes no que se refere
a acoes de preservacao ambiental no tocante
ao descarte de embalagens seriam: promover
a transparéncia, no que diz respeito ao de-
sempenho ambiental de produtos (das em-
balagens) através solugoes que capturem os
impactos ambientais em todo o seu ciclo de
vida; apoiar processos de compra a partir de
informacoes claras aos consumidores.

Outro aspecto que pode ser considerado
em programas de prevencao é a promocao da
colaboracao de esforcos ao longo das cadeias
de abastecimento de embalagens a partir de
atitudes colaborativas entre usudrios, empre-
sas e associacao de catadores.

Fale um pouco de economia circular e o
status que estamos nessa drea no Brasil.

Com
base na observacao de que o modelo de pro-
ducao baseado em “extrair-produzir-dispor”,
ou “take-make-dispose”, ndo € mais sustenta-
vel e hd necessidade de repensar um novo
modelo de producao, o conceito de Economia
Circular tem ganhado importancia dentro
das empresas e na formulacdo de politicas
publicas.

A economia circular promove fechamento
do ciclo dos recursos naturais em sistemas
industriais, minimizando o desperdicio de re-
cursos e reduzindo as entradas de matéria-
-prima e energia. A transi¢ao para um modelo
de producgao circular é uma decisdo estraté-
gica que tem um impacto nao sé nas ativi-
dades da uma determinada organizag¢ao, mas
em toda sua cadeia de valor e pode redefinir
seu papel em relacdo a outras organizagoes.

Solugoes praticas, visando uma economia
circular incluem design ecolégico, programas
de prevencao de residuos e extensao e exten-
sao de vida util de produtos, entre outros.

No Brasil, existem varias oportunidades
para o desenvolvimento da Economia Circu-
lar, com destaque para o alto potencial do

pais em gerar energia e produtos de base bio-
loégica. Acordos internacionais, como a Agen-
da 2030 e o Acordo do Clima de Paris, também
sao propulsores de investimentos em merca-
dos que adotem novos métodos de producao
que sejam baixo em emissao de carbono, re-
duzam seus impactos ambientais e também
gerem beneficios econdmicos e sociais.

As empresas brasileiras estao despertando
para os beneficios das estratégias circulares.
Um estudo realizado pela CNI (Confederagao
Nacional da Industria), em 2019, revelou que a
pratica de Economia Circular é observada na
maioria das industrias. Segundo a pesquisa,
76,5% das industrias desenvolvem iniciati-
vas ligadas a Economia Circular. Por exemplo,
extensao de vida de produto, virtualizacgao,
troca de residuos entre empresas — simbiose
industrial.

No entanto, segundo a pesquisa, ainda
existe um desconhecimento sobre a abran-
géncia e beneficios dessas praticas. Nesse le-
vantamento, 70% das empresas entrevistadas
tinham sido apresentadas, pela primeira vez,
ao tema Economia Circular. .

Como vé a adesdo e comprometimento
das empresas brasileira para fazer acontecer a
economia circular? Em que estdgio estamos para
fazer essa roda girar de forma significativa?
Varias
empresas estao comprometidas e antenadas
com os beneficios que a Economia Circular
pode trazer. Um exemplo é empresa a Sinc-
tronics, a primeira empresa a aplicar o con-
ceito de Economia Circular no mercado bra-
sileiro de produtos eletronicos. A Sinctronics
coleta residuos eletronicos pés-consumo e
os transforma em matérias-primas e compo-
nentes para novos produtos. A empresa subs-
titul materiais virgens em cadeias de supri-
mento do setor de produtos eletrdnicos. Essa
solugao de ciclo fechado para plasticos atin-
giu padroes equivalentes aos de materiais
virgens, o que tem posicionado a empresa
como um forte concorrente dos fornecedores
de plastico virgem. O sistema de logistica re-
versa da Sinctronics pode reduzir os custos

Industria de

Laticinios

dos clientes em até 30% e acelerar os prazos
de coleta em 50%.

Outro exemplo é a empresa Natura. O ‘Pro-
grama Amazdnia’, implantado em 2011, tem
uma abordagem de modelo de negdcio inclu-
sivo e regenerativo. O modelo é construido
sobre o conceito de ‘floresta em pé’ e é proje-
tado de modo a favorecer os ciclos regenera-
tivos da floresta Amazonica.

Para fazer a roda girar de forma significa-
tiva é fundamental que a l6gica da Economia
Circular se torne um elemento transversal
no desenho de novas politicas publicas e na
remodelagem daquelas existentes, a exem-
plo da Politica Nacional de Residuos Sélidos
(PNRS) e da Politica Nacional de Mudancas
Climaticas.

Pensando na aceleracdo para a transicao
para uma economia circular, o Brasil deve
oferecer condicbes favoraveis em termos de
inovacao para o desenvolvimento e cresci-
mento de sistemas circulares de negocios.

BESEN, G. Coleta seletiva com inclusao de
catadores: construcao participativa de indi-
cadores e indices de sustentabilidade. 2011.
Tese (Doutorado em Saude Publica) — Univer-
sidade de Sao Paulo, Sao Paulo, 2011.

ELLEN MACARTHUR FOUNDATION. Uma
economia circular no Brasil: uma exploraté-
ria inicial. 2017. Disponivel em: https://www.
ellenmacarthurfoundation.org/assets/down-
loads/languages/

Probiodticos

Foto: Divulgagio

Margareth de C. Oliveira Pavan, pesquisadora colaboradora do
Departamento de Engenharia de Produ¢do da Escola Politécnica
da Universidade de Sao Paulo

EPA (Environmental Protection Agency),
2013. Municipal Solid Waste in the United
States: 2011 Facts and Figures. <http://www.
epa.gov/osw/nonhaz/municipal/pubs/MSW-
characterization_fnl_060713_2_rpt.pdf>

Huang,C.; Hen Ma, H. A multidimensio-
nal environmental evaluation of packaging
materials. Science of the Total Environment,
v.324, 2004.
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Embalagens inovadoras
garantem o frescor dos laticinios

0 setor também tem investido em novas tecnologias para oferecer embalagens

mais amigas do meio ambiente

Simone Ruiz - Consultora Senior do Instituto de Embalagens

preocupacao com a saude tem

tornado os consumidores cada

vez mais bem informados e exi-

gentes com relacdo a compo-
sicao, origem e a seguranc¢a dos alimentos
consumidos.

Outra questao que tem influenciado na de-
cisao de compra diz respeito a sustentabili-
dade. Politicas de bem-estar animal, impac-
tos ambientais, reducao de residuos gerados
pelas embalagens, reciclabilidade e a origem
dos materiais sao as perguntas que tém sido
feitas pelos consumidores mais antenados.

Em paralelo a isso, a industria tem inves-
tido no desenvolvimento de novas tecnolo-
gias a fim apresentar inovagoes que possam
destacar seus produtos nos pontos de venda
e atender as expectativas de seus consumi-
dores. E o mercado de produtos lacteos esta
bastante movimentado, pois além da alta de-

manda de consumo dos produtos, os fabrican-
tes de embalagens tém apresentado ao setor
novas tecnologias para garantir o frescor dos
produtos por mais tempo e, a0 mesmo tem-
po, atender as demandas de sustentabilidade.

Atualmente, no Brasil, por exemplo, as
garrafas UHT podem ser produzidas com até
100% PET PCR (Reciclado P6s-Consumo), o
que estimula o mercado de reciclagem, além
de fechar a cadeia de economia circular para
as garrafas PET para leite UHT. A Logoplas-
te possui esta tecnologia para garrafas com
PET 100% PCR aprovada pela ANVISA. A partir
das tecnologias duo-layer e tri-layer, a empresa
oferece a opgao para que seus clientes esco-
lham qual a porcentagem de conteudo PCR
incorporar em suas garrafas. Lactalis, Jussara,
Shefa e Paulista Danone abragaram este pro-
jeto, incorporando PET PCR em suas garrafas
de leite UHT.
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Fotos : shutterstock.com

Ja a Evertis oferece novas tecnologias de
filmes base PET multicamadas para o merca-
do brasileiro de queijos, que além de garantir
o frescor do produto por mais tempo, propor-
cionama conveniéncia de abertura facil. Entre
estas tecnologias estao o filme multicamadas
com alta barreira ECOBLOCK®, que ¢ indica-
do para embalar os queijos mais sensiveis a
presenca do oxigénio e ao desenvolvimento
microbiano em termoformadoras com adicao
de atmosfera modificada e a vacuo; e o filme
multicamada com média barreira, tecnologia
ECOSAFE® utilizado para o envase de queijos
frescos em termoformadoras a vacuo.

Outra inovagao baseada em alta tecnologia
utilizada para garantir a seguranga e aumen-
tar o tempo de vida de queijos nas prateleiras
é a embalagem Cryovac® Darfresh® On Board

desenvolvida pela Sealed Air. £ composta por
uma bandeja de papelcartao laminado com
um selante especial de alta tecnologia que
permite proteger o alimento por mais tem-
po, além de reduzir o tamanho da embala-
gem. No Brasil, a Polenghi lancou a tdbua de
queijos finos Polenghi Sélection, utilizando a
tecnologia que garante a validade do produto
por até 90 dias.

Entre as novidades do setor, temos ainda o
lancamento da Vigor, que é a linha Vigor Sim-
ples, o primeiro iogurte em embalagem de
papel do pais.

Cada vez mais o mercado de embalagens
tem contribuido para atender as necessida-
des do consumidor através de tecnologias
que aumentam o tempo de vida util dos pro-
dutos e reduzir os desperdicios de alimentos,
além de buscar opgoes de embalagens que
tenham a quantidade de material reduzido,
que sejam mais faceis de reciclar, que utili-
zem em sua composicao conteudo PCR, entre
os outros R’s da sustentabilidade.

Industria de

Laticinios

53



54

Embalagens

Tecnhologia avancada

A aquisicdo da “Food & Dairy Systems” da empresa holandesa Stork, reconhecida por
seus equipamentos com solugdes assépticas, possibilitou a JBT entrar para o mercado ldacteo
com equipamentos de alta tecnologia para lacteos.

JBT é uma empresa americana,

fundada em 1884, como Bean

Spray Pump Company e que foi

conhecida por varias décadas
como FMC Technologies. Em 2008, com o ob-
jetivo de dar mais foco a divisao de FoodTe-
ch e AeroTech, mudou seu nome para JBT,
carregando as iniciais do fundador da FMC,
Sr. John Bean. Desde entao, vem aumentado
cada vez mais o seu portfélio e mercado de
atuacao, através de aquisi¢cbes de empresas
lideres em seu segmento.

E lider global no fornecimento de solugdes
tecnologicas de alto valor para a industria de
processamento de alimentos e bebidas e seu
faturamento, em 2020, foi de aproximada-
mente U$1.95 bilhoes.

A empresa estd presente em mais de 100
paises, com 34 unidades fabris. No Brasil, sua
sede é em Araraquara (SP), que é a base para
a América do Sul e uma das plantas mais fle-
xiveis do grupo no mundo.

A JBT entra no mercado lacteo com a aqui-
sicao da divisao “Food & Dairy Systems” da
empresa holandesa Stork, que fabricava
equipamentos mundialmente conhecidos
como Sterideal, Steritwin, Steritank, entre
outras solugoes assépticas.

A Stork foi criada em 1915, tornando-se
um conglomerado de construcdo de maqui-
nas para as industrias de chocolate e 6leo de
palma. Apds a Segunda Guerra Mundial, no-
vas oportunidades surgiram nas industrias
de alimentos, entre elas a de laticinios.

Nas décadas de 1950 e 1960, a empresa
concentrou-se, cada vez mais, em criar uma
vida util mais longa para produtos alimen-
ticios. A razao para isso foi a introducao de

embalagens cartonadas para o mercado de
alimentos e bebidas, além de novas tecnolo-
gias de sustentabilidade.

Desde 2015, a divisao da Stork, conhecida
como “Food & Dairy Systems” (SF&DS) faz
parte da JBT, uma empresa com um amplo
portfélio dedicado ao processamento de ali-
mentos e bebidas. Isso da a SF&DS a oportu-
nidade de estender sua propria atuagao com
a ajuda da rede de servicos e representantes
da JBT, que operam em todo o mundo, aten-
dendo empresas locais, grandes e médios la-
ticinios, além de multinacionais.

Solucoes tecnoldgicas

Para o setor de leite e derivados, a empresa
conta com linha completa de beneficiamento
de leite para processos assépticos, além de
linhas de envase e recravacao de pos, granu-
lados e alimento liquido em latas e embala-
gens rigidas.

Em tratamento térmico asséptico UHT, os
equipamentos da empresa possibilitam pro-
cessar leite, bebidas lacteas, creme de lei-
te, sucos bebidas plant based, entre outros.
O principal diferencial é o trocador de calor
helicoidal da JBT, uma solugao comprovada,
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André Tesini

patenteada e flexivel, que permite o proces-
samento de bebidas com pedacoes até 9x9x9
mm. O tratamento dessa solugcao preserva
as caracteristicas sensoriais dos alimentos
e, consequentemente, melhor qualidade do
produto final, além de ser uma tecnologia
mais sustentavel.

A JBT possui também equipamentos para
linhas de envase de pos e granulados, com
alta precisao de envase através de cabeca de
enchimento operada com vacuo, garantindo
desvio médio nao maior de 0,5g, além de con-
tar com sistemas de gaseamento para exten-
sao de shelf life do produto que, em fungao da

substituicao do oxigénio das latas por um gas
inerte, reduz drasticamente a oxidacdo dos
produtos envasados em seus equipamentos.

Para envase em latas e/ou embalagens ri-
gidas, como creme de leite, leite condensado,
leite evaporado, entre outros, a empresa pos-
sui enchedoras que tém CIP automatico sem
desmontagem das valvulas de enchimento,
pois nao ha vedacao e juntas entre o pistao
e a valvula, resultando em um tempo de pa-
rada para limpeza muito menor que outras
opc¢oes do mercado.

Segundo André Tesini, Diretor Regional
DF&H (Diversified Food & Health) da JBT
América do Sul, atualmente, hd pouco co-
nhecimento do mercado sobre as solucdes
de alta tecnologia, inclusive, providas pela
JBT, onde ha beneficios para todos os tipos de
processadores. "Estamos investindo em par-
cerias com grandes empresas do setor para
levar nossas solugdes em tecnologia para os
clientes e tornar nossa marca cada vez mais
reconhecida. Nossas solugdes proporcionam
aos nossos clientes produtos de alta quali-
dade, contribuindo para se destacarem no
mercado consumidor. Nosso foco é na quali-
dade e no valor agregado ao produto”, com-
plementa André Tesini.
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Estudo de longo prazo prova que
Orafti®Synergyl da BENEO reduz a duracao de
Infeccao em criancas no primeiro ano de vida

m estudo publicado recentemente

através de um projeto’ financia-

do pela UE demonstra que o enri-

quecimento prebidtico do leite em
p6 infantil com inulina e oligofrutose (Oraf-
ti®Synergy1) reduz a duracao das infec¢des no
primeiro ano de vida de um bebé.

O estudo faz parte do projeto EARNEST?
(EARly Nutrition acompanhamento de longo
prazo de Ensaios de Eficicia e Seguranca), uma
iniciativa integrada e financiada pela UE. O es-
tudo foi conduzido em varios lugares de forma
prospectivo, randomizado, duplo-cego e estu-
do controlado com placebo. Foram envolvidos
160 bebés saudaveis a termo, alimentados ex-
clusivamente com férmula e com idade infe-
rior a 4 meses no inicio do estudo. A férmula
infantil fol enriquecida com 0,8 g/100 mL da
Orafti®Synergyl da BENEO, um prebidtico de-
rivado da raiz de chicoéria, ou uma férmula de
controle nao suplementada. Estes foram admi-
nistrados até os bebés completarem 12 meses.

Os resultados mostraram que ambas as
férmulas foram bem toleradas e seguras. No
entanto, os bebés que consumiram a férmula
infantil enriquecida com Orafti®Synergy1 tive-
ram episodios de infecgoes significativamente
mais curtos, em comparagao com o grupo con-
trole. Além disso, o tempo total de choro didrio
para aqueles que consumiram a férmula pre-
bidtica foi menor e suas fezes foram significa-
tivamente mais suaves durante o periodo de
12 meses.

Anke Sentko, Vice President Regulatory Af-
fairs & Nutrition Communication da BENEO,
comenta: “Os resultados da pesquisa sao es-
pecialmente emocionantes porque refletem o
primeiro ano de vida de um bebé pela primei-
ra vez e mostram que a duracao das infeccgoes

benee

connecting nutrition and health

foi significativamente reduzida pelo grupo
que consome férmula enriquecida com Oraf-
ti®Synergyl. Sem duvida, esta € uma boa no-
ticia para os bebés e seus pais. Com a escolha
certa dos ingredientes, as formulas podem ser
melhoradas com o enriquecimento de prebié-
ticos, inulina e oligofrutose, se aproximando
do padrao-ouro da amamentacgao.”

Este é o terceiro estudo usando Oraf-
ti®Synergyl 0,8 g/100 mL com bebés compro-
vando seguranca, boa tolerancia e beneficios
para a saude, mas é o primeiro estudo com
Orafti®Synergyl de tao longa duragao. Tam-
bém contribui para a crescente evidéncia dos
efeitos positivos dos prebidticos na microbio-
ta intestinal de um bebé ligada ao seu sistema
de defesa interno. Nesse sentido, uma coloni-
zacao saudavel da microbiota intestinal com
bactérias benéficas parece ser de grande im-
portancia para o desenvolvimento adequado
do sistema imunoldgico.

Como um prebidtico reconhecido, a inulina
enriquecida com oligofrutose Orafti®Synergy1l
da BENEO, alimenta Bifidobactérias benéficas
no intestino e, portanto, influencia positiva-
mente a microbiota. A microbiota de bebés
amamentados é caracterizada por uma alta
contagem de bifidobactérias, o que influencia
positivamente o ambiente intestinal. Embora
nem todas as criancas possam se beneficiar da
amamentacao, este estudo mostra que, com o
enriquecimento prebiético da férmula infan-
til, & possivel que elas ganhem um sistema de
defesa interno mais forte, melhor consisténcia
das fezes e outros beneficios.

Neumer F, Urraca O, Alonso J, Palencia J, Varea V, Theis S, Rodriguez-Palmero M, Moreno-Munoz JA, Guarner F,
Veereman G, Vandenplas Y, Campoy C. Seguranca e eficidcia de longo prazo da férmula infantil enriquecida com
prebidticos - um ensaio clinico randomizado. Nutrientes. 2021; 13(4):1276. https://doi.org/10.3390/nu13041276

2EARNEST é uma abreviatura oficial e significa “EARly Nutrition acompanhamento de longo prazo de programa-

cao de testes de eficacia e seguranca.”
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Inovacao em Produtos Lacteos

Entrevista Tecnica

Produtos de origem animal -
Mais controle, menor risco

Eliane Teixeira Marsico, Sérgio Mano e Adriana Cristina de Oliveira Silva, professores e
pesquisadores da Faculdade de Medicina Veterinaria da Universidade Federal Fluminense,
e autores do livro Topico em Controle Fisico-Quimico de Produtos de Origem Animal, proxi-
mo lancamento da Setembro Editora, em entrevista, falam das pesquisas e da relevancia da
ciéncia para obter qualidade e seguranca dos alimentos de origem animal.

RiL - Revista Industria de Latici-
nios - Quais as principais pesquisas da
Faculdade de Medicina Veterindria da
UFF, na area de controle em produtos
de origem animal?

e Eliane Teixeira Marsico - Na
Faculdade de Veterinaria da UFF, onde
desenvolvemos nossas atividades de en-
Sino, pesquisa e extensao, existe um De-
partamento de Tecnologia dos Alimentos
e um programa de pds-graduacao na
area de Higiene Veterindria e Processa-
mento Tecnolégico de Produtos de Ori-
gem Animal, desde 1974, o que fortale-
Ce as pesquisas na area com trés grandes
linhas de pesquisa: Controle e qualidade
de produtos de origem animal (P.0.A),
Higiene animal e de seus derivados, pro-
cessamento tecnologico de produtos de
origem animal. Temos um quantitativo
de pesquisa muito expressivo nas areas
de leite, pescado, aves, carnes conven-
cionais e nao convencionais, ovos, mel e
demais produtos apicolas e, atualmente,
consolidamos parcerias de muito suces-
so com profissionais de varias dreas de
atuacao, o que se traduz em qualidade
e robustez nas pesquisas. Constituem
carros chefe, o desenvolvimento de fer-
ramentas analiticas para aplicacao na
area de alimentos, em especial fraudes,
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desenvolvimento de novos produtos com
um alinhamento com microbiologia, fisi-
co-quimica e andlise sensorial, aprovei-
tamento de residuos industriais, uso de
tecnologias emergentes em varias matri-
zes alimentares, microbiologia preditiva
e contaminagao quimica de alimentos.

RiL — A seguranca do alimento lei-
te é um dos grandes desafios. Como
avalia os recursos disponiveis para o
controle do leite e produtos lacteos?

e Adriana Cristina de Oliveira Sil-
va - Produtores, indUstrias, 6rgaos de fis-
calizacdo e o ensino devem sequir juntos
para melhoria da qualidade do leite tendo
como consequéncia a diminuicao do risco
de consumo de um produto inadequado.
Para que o Brasil pudesse aumentar a
competitividade em relacdo a oferta de
leite e derivados lacteos, surgiu na década
de 90, o Programa Nacional de Melhoria
da Qualidade do Leite (PNQL). A situacdo
do Agronegdcio leiteiro vem melhorando
desde entdo de forma paulatina. Mas
ainda existem muitos desafios a serem
superados. Para o controle do leite pro-
duzido existe a necessidade de Cadastro
de Produtores. O governo possui a Rede
Brasileira de Laboratdrios de Controle da
Qualidade do Leite (RBQL), que se encon-

tram distribuidos estrategicamente com a
finalidade de monitorar essa qualidade.
Por outro lado, as Industrias tém a res-
ponsabilidade de avaliar diariamente o
leite (ou seus derivados) dos produtores
e excuir do seu Programa aqueles que
continuam entregando leite de baixa
qualidade. Essa baixa qualidade pode ser
traduzida em: alta contagem de micror-
ganismos, devido a falta de cuidados com
a higiene no momento da ordenha, alta
contagem de células somaticas, indican-
do um indice de mastite alto no rebanho
e, infelizmente, presenca de substancias
adicionadas de forma a fraudar o leite na
tentativa de esconder sua baixa qualida-
de ou ganhar em pagamento por volume
de leite entregue. Os produtores de leite
tém sido conscientizados de que lucra-
rao mais tendo cuidados com o produto
fornecido. Existem diversos drgaos que
realizam treinamento junto aos mesmos,
além das proprias indUstrias, que muitas
vezes fornecem cursos, ensinando como
se obtém leite de qualidade. As Universi-
dades por sua vez, sempre se empenha-
ram em auxiliar os érgdos de fiscalizacao,
fornecendo informacbes para melhoria
dos procedimentos analiticos utilizados
para verificar a qualidade do leite. As
pesquisas realizadas visam estudar e

validar novos procedimentos analiticos
indicando opcdes de menor custo, maior
rapidez e de facil execucao, mas ainda
assim confiaveis. Além disso, por meio
de Programas de Extensao, Educadores
de Universidades tem tentado fornecer
informacbes relevantes e adequadas aos
consumidores, evitando que consumam
produtos clandestinos e de qualidade
duvidosa, sempre buscando produtos
lacteos que tenham sido inspecionados
pelos drgaos de fiscalizacdo, que podem
ser facilmente reconhecidos pelos selos
dos 6rgaos Municipais, Estaduais e Fede-
rais. Na Faculdade de Veterinaria da UFF,
possuimos o Programa "Viva Leite" que,
usando as redes sociais, vem orientando
a populacao a identificar produtos lacteos
seguros e de qualidade. Também realiza-
mos em 2020, visitas virtuais em escolas
publicas para orientar alunos e profes-
sores sobre essas questoes, para que se
tornem multiplicadores das informagdes
transmitidas e sejam consumidores mais
conscientes.

RiL — Além de bactérias, ha risco de
contaminacao por antibidticos que sao
utilizados para tratamentos nos ani-
mais. Quais os recursos para detectar
e, principalmente, evitar que outros
elementos alheios ao leite passem
para o produto?

e Adriana Cristina de Oliveira
Silva - Controle. Gestao eficiente e res-
ponsavel. O controle devera ser realiza-
do em primeiro lugar pelo produtor que,
com o auxilio do Médico Veterinario que
ira fornecer todas as informacdes de tra-
tamento dos animais com substancias
antimicrobianas ou outras que sejam
necessarias. As informacdes incluem o
tempo que este animal deverd ser reti-
rado da ordenha até que nao haja risco
da presenca dessas substancias no leite
em quantidade superior ao permitido
pela legislacao. E o produtor devera se-
guir prontamente o que foi prescrito. As
industrias também devem possuir testes
para pesquisa dessas substancias assim
como os laboratarios ligados aos 6rgaos
de fiscalizacao.

RiL — Como avalia o atual estagio
em que estamos no Brasil para garan-
tir o controle das substancias prejudi-
ciais no leite?

e Adriana Cristina de Oliveira
Silva - Infelizmente, alguns municipios
carecem de Laboratérios de Analises de
Produtos de Origem Animal ligados aos
seus drgaos de fiscalizacdo. Isso facilita
a atuacdo de produtores e empresarios
inescrupulosos.

RiL — Em relacao a outros alimen-
tos, como carnes e peixes, como ava-
lia as acdes de produtores para evitar
contaminagoes?

¢ Eliane Teixeira Marsico - A ques-
tao dos ganhos financeiros constitui o
ponto critico. A ganancia e 0 pouco en-
tendimento do “outro’, da saude publica,
com respeito a sociedade, levam a des-
vios que fazem uma trajetéria que tem
inicio no cuidado com o ambiente indo
até a salde do homem, o que conceitu-
amos “One health” em portugués, “Uma
Saude” ou "Saude Unica" que traz a tona
a 6bvia ligacdo entre satide humana, sa-
nidade animal e meio ambiente e que
deve balizar todas as acdes relaciona-
das a producao de qualquer alimento.
Considerando que muitas das contami-
nacoes tem origem do ambiente, este
deve ser controlado e respeitado e, por
outro lado, consideravel porcentagem
de contaminacdes ocorrem por falhas
simples na cadeia produtiva. Acdes edu-
cativas de extensdao focadas em boas
praticas e gestao de riscos seriam um
caminho para minimizar problemas de
contaminactes de qualquer natureza. Os

produtores precisam aderir com respon-
sabilidade e consciéncia coletiva as boas
praticas e, para que isso ocorra, politicas
adequadas devem ser implantadas e
implementadas de forma a consolidar
a cada sujeito, participe de cada etapa,
condicbes adequadas de viver com qua-
lidade. Isso inclui politicas de satde pu-
blica. Um povo com acesso igualitario a
salde, educacdo e condicbes adequadas
de vida, tende a ser um povo com mais
facilidade de respeitar o outro. Caimos
de novo no conceito de satde Unica. E
necessario que todos cumpram as leis
com respeito e com consciéncia de que
sa0 estruturas com objetivos requlatorios
e Nao por serem punitivas.

RiL — Ha programas nas universi-
dades que oferecam suporte a produ-
tores, seja de leite ou outros produtos
de origem animal?

e Adriana Cristina de Oliveira Sil-
va e Eliane Teixeira Marsico - Existem
sim varios programas. Com exemplos, foi
realizado um convénio entre a Univer-
sidade Federal de Vicosa e a Prefeitura,
para que houvesse um apoio técnico aos
produtores de leite daquele Municipio. O
programa ja existe desde 2012. Na UFF,
desde de 2018, existe um projeto cujo
objetivo € promover assessoria técnica
tanto a Fazenda Escola de Cachoeira de
Macacu - UFF (FECM) como as proprie-

Eliane Teixeira Mdrsico
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dades rurais do Estado do Rio de Janei-
ro e areas limitrofes por meio de apoio
diagndstico, tratamento e controle das
principais enfermidades que acometem
0s animais de producao, analise dos
dados epidemioldgicos, manutencao do
bem-estar animal, bem como difundir
conhecimentos e técnicas entre estu-
dantes, profissionais e produtores rurais.
Acreditamos que todas as universidades
tenham esses projetos em andamento.

RiL — As empresas e/ou produto-
res buscam suporte de pesquisadores
de universidades para implementar
programas de controles em sua pro-
ducdo?

e Eliane Teixeira Marsico - Ainda
nao é uma realidade em sua totalidade.
Algumas universidades em areas rurais
mais estratégicas ja contam com essa
possibilidade, outras nem tanto. Mas
acredito ser um caminho bastante robus-
to, em especial na area de alimentos.

RiL — Como vé o apoio as pesquisas
na area veterinaria no Brasil?

e Eliane Teixeira Marsico - O pa-
norama no Brasil, atualmente, exige
bastante resiliéncia e responsabilidade
da comunidade cientifica. A escassez
de recursos, a falta de investimentos
e corte de bolsas por parte dos 6rgaos
de fomento é preocupante. No ano de
2020, tivemos um corte expressivo, em
um momento em que se torna evidente
a importancia da ciéncia. O momento é
de muito cuidado com a interpretacdo
correta das mudancas que estamos vi-
venciando. A desvalorizacdo da ciéncia
precisa ser revertida com urgéncia. Outro
entrave também, sdo as questoes buro-
craticas que sobrecarregam os cientistas,
0s tramites administrativos sem duvida
atrapalham em muito a eficiéncia da
pesquisa. Temos um desafio pela frente.
Novos tempos. O desenvolvimento de
qualquer pais passa, obrigatoriamente,
pelas esferas da ciéncia e educacao, que,

atualmente, estdo desvalorizados e, mui-
tas vezes, até sendo objeto de descrédito
justamente por setores que deveriam
estar alinhados com a ciéncia. Trabalha-
mos para sociedade, para construcdo de
um mundo melhor. Entdo, ela deveria
ser mais bem informada sobre o retorno

Inovacoes e Avancos em Ciéncia e
Tecnologia de Leite e Derivados

real da pesquisa na vida em todas as si-
tuacoes. Do mais simples, o alimento de
qualidade, ao mais complexo, producao
de vacinas em uma velocidade e eficién-
cia nunca visto. Vamos sobreviver, mas o
retrocesso sera um desafio.

RiL — Qual a importancia das pes-
quisas para as areas da pecuaria bra-
sileira?

* Sérgio Borges Mano - Podemos
afirmar que sem os resultados das pes-
quisas realizadas, tanto as feitas pelas
entidades especificas de pesquisa, quer
seja EMBRAPA - Empresa Brasileira de
Pesquisa Agropecuaria, PESAGRO - Em-
presa de Pesquisa Agropecuaria do Es-
tado do Rio de Janeiro, dentre outras
no Brasil, ou como pelas universidades,
através dos projetos de Iniciacao Cienti-
fica e Programas de Pds-Graduagao, nao
terlamos uma pecuaria tao forte como
pode ser considerada hoje. De acordo
com a Pesquisa da Pecudria Municipal
(PPM), feita pelo IBGE, o Brasil é o maior
exportador de carne bovina do mundo.
Em relacao a carne de frango, somos o
segundo maior produtor, seguido pelos
EUA. Esses sao apenas dois exemplos
que podemos citar da importancia das
pesquisas realizadas por todas as enti-
dades neste setor. Pois sem a aplicacao
dos resultados obtidos destas, nao te-
rlamos o desenvolvimento tecnologico

suficiente para sermos competitivos em
produtividade no mercado internacio-
nal, com uma participacao expressiva
no Produto Interno Bruto (PIB) brasileiro
e, que reflete diretamente no mercado
nacional. Ademais dos ganhos financei-
ros gerados pela pesquisa na area da
pecudria no Brasil, nao podemos deixar
de destacar a importancia e grande re-
levancia destas pesquisas no setor da
saude humana, pois qualquer que seja
a producao, estes produtos de origem
animal terminam na mesa de um consu-
midor humano. Assim, podemos afirmar,
com toda seguranca, que as pesquisas
realizadas no setor da pecuaria brasileira
estao diretamente relacionadas com a
melhoria da satde humana.

Sérgio Mano
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Inovacgao: Requeijao de leite de ovelha produzido
com diferentes sais emulsificantes

Claudiani Vieira Raimundi'; Bruna Scopel?; Stéfani Mallmann?; Alline Artigiani Lima Tribst?;

7 Doutora em Tecnologia de Alimentos, Pesquisadora do Nicleo de Estudos e Pesquisas em Alimentacao (UNICAMP), Campinas/SP,

Georgia Ane Raquel Sehn*; Darlene Cavalheiro?; Elisandra Rigo*

" Engenheira de Alimentos, Mestranda em Ciéncia e Tecnologia de Alimentos.,

? Graduanda do curso de Engenharia de Alimentos.

“Doutora em Engenharia de Alimentos, Professora Adjunta. Universidade do Estado de Santa Catarina (UDESC), Pinhalzinho/SC

Introducao e objetivos

O leite de ovelha é uma matéria prima que tem des-
pertado interesse dos consumidores pelas suas proprie-
dades nutricionais, sensoriais e pela menor alergenici-
dade quando comparado ao leite de vaca. No Brasil, este
leite € normalmente produzido e transformado vertical-
mente e, em sua maior parte, em pequenas proprieda-
des espalhadas pelas regioes Sul e Sudeste. O principal
destino do leite € a producao de queijos finos e iogurtes,
cujo mercado consumidor esta em expansao.

As elevadas concentracoes de proteina, gordura e
calcio por unidade de casefna tornam o leite de ovelha
uma interessante matriz para ser utilizada na producao
de requeijao cremoso, como uma nova alternativa para
agregar valor a matéria prima e popularizar seu consu-
mo, considerando a alta incidéncia deste produto nos
lares brasileiros.

O requeijao é obtido da mistura de massa coalha-
da com sais emulsionantes e outros ingredientes lacte-
05 como manteiga ou creme lacteo. A substituicao do
calcio na matriz proteica por outros fons faz com que a
matriz perca a sua rigidez e ganhe caracteristicas de es-
palhabilidade, a qual é controlada principalmente pela
matéria-prima proteica utilizada.

Os sais emulsificantes convenientemente emprega-
dos sao citratos e fosfatos, a base de sddio e potassio,
com diferentes tamanhos de cadeia, selecionados em
funcao das caracteristicas desejadas de textura e fun-
cionalidade do produto final. De forma geral, os orto-
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fosfatos, pirofosfatos, tripolifosfatos e os polifosfatos
de cadeia longa sao os mais utilizados na producao
de requeijao de leite de vaca e 0 processo ja esta bem
estabelecido. Entretanto, para substituir a matéria pri-
ma por leite de ovelha, fazia-se necessario realizar um
estudo para determinar o efeito de diferentes sais fun-
dentes bem como avaliar a necessidade de acidificacao
do produto.

Para responder tal demanda, foram desenvolvidas
formulacoes de requeijao produzidas com sais emulsi-
ficantes comerciais: tetrapolifosfato de sodio e fosfato
trissodico (JOHA S9), pirofosfato tetrassodico e polifos-
fato de sodio (JOHA S10), pirofosfato tetrassodico e te-
trapolifosfato de sodio (JOHA S9 Especial), polifosfato de
sodio e pirofosfato tetrassodico (JOHA S11 B), fornecidos
pela ICL Food Specialties, adicionadas ou nao de solucao
de acido lactico 80% visando pH final de 5,7 a 5,9, que
é o valor de referéncia na elaboracdo de requeijao de
leite bovino.

Caracterizacao dos produtos desenvolvidos

Os requeijoes formulados sem correcao de pH apre-
sentaram pH final entre 6,6 e 7,6 no primeiro dia apos
a producao e, apenas os de pH mais altos (7,1 e 7,6,
obtidos com os sais S9 especial e $10) apresentaram
reducao de ~0,2 ao longo da estocagem do produto
(30 dias). Para as amostras acidificadas, foram utiliza-
das concentracoes entre 0,6% e 1,0 % de dcido lactico
para se atingir o pH desejado durante o processamento

e resultaram em pH final de 6,0 (JOHA S11B), 6,1 (JOHA
59), 6,4 (JOHA S9 especial) e 6,8 (JOHA $10), sendo que
apenas a Ultima apresentou reducao do pH de ~0,2 ao
longo da estocagem.

O pH dos queijos processados esta diretamente re-
lacionado ao pH do sal emulsificante em solucao e a
capacidade tamponante do leite. As interacdes entre
as protefnas e a hidratacao da caseina, além do efeito
do sequestro do calcio causado pelo uso de sais emul-
sificantes, determinam o pH final do queijo fundido. Va-
riacoes de pH até o 5° dia apds o processamento sao
esperados, uma vez que este é o tempo indicado como
necessario para completa estabilizacao do sistema lac-
teo apos fusao. As diferencas no pH das amostras e ao
longo do shelf life, pode ser explicada pela composicao
do sal emulsificante utilizado, 0 JOHA S11B possui maior
quantidade de polifosfato e assim menor poder tampo-
nante no meio, efeito comprovado pela quantidade de
acido requerida para correcao do pH e estabilidade do
pH do requeijao.

O pH é um dos parametros fisico-quimicos mais im-
portantes para o requeijao cremoso dado seu impacto
nas propriedades funcionais do produto, sendo que,
para um aumento no valor do pH (intervalo de 5,2-
6,5), € esperada uma diminuicdo na dureza e aumento
da adesividade do requeijao, a exemplo do requeijao
do leite de vaca. Por outro lado, nas formulacdes ava-
liadas, nao seria adequado aumentar o volume de aci-
do lactico devido a alteracao sensorial indesejavel que
isto causaria.

A avaliacao da cor dos produtos mostrou dois compor-
tamentos distintos em funcao dos sais emulsificantes uti-
lizados. Para os produzidos com o0s sais JOHA S9 e JOHA
$118, independente da acidificacao, foi observada maior
luminosidade (L*) e intensidade de cor amarela (b™*) ini-
cial e reducao dos dois parametros (15-25%) ao longo
da estocagem. Ja para as amostras produzidas com 0s
sais JOHA S9 especial e JOHA S10, as variacdes de L* e
b* entre si e ao longo da estocagem foram menores do
que 10% e 15%, respectivamente. Assim, ao final da es-
tocagem, a diferenca de luminosidade e intensidade de
cor amarela dos requeijoes produzidos com os diferentes
sais emulsificantes foi menor do que a observada logo
apos o processamento. A avaliacao geral destes resulta-
dos mostra que os sais emulsificantes utilizados tiveram
mais impacto na cor inicial do produto do que a acidifi-
cacao prévia e que os sais JOHA S9 especial e JOHA S10

resultaram em produtos mais escuros, poréem com uma
cor mais constante ao longo da estocagem.

O requeijao cremoso produzido com leite de vaca
caracteriza-se por uma cor ligeiramente branco-amare-
lada. A propensao ao escurecimento deste produto du-
rante o aquecimento e armazenamento € normalmente
vinculada ao pH elevado, a alta concentracao de lactose
e a capacidade tampao do produto. Entretanto, no caso
de requeijao produzido com leite de ovelha, que nao
apresenta [B-caronteno, a dinamica destas interacoes
pode ser alterada, justificando, assim, a nao correlacao
direta entre escurecimento e pH/ capacidade tampo-
nante final do produto.

Em relacdao ao perfil de textura, realizada em ana-
lisador Brookfield, CT3 com, probe cilindrica de acrilico
(25,4 mm), movida perpendicularmente a 1,0 mm/s,
na amostra (10°C), foi observada uma grande diferen-
ca na dureza (770%) e adesividade (830%) em funcao
do sal emulsificante utilizado, com maiores valores para
as amostras produzidas com JOHA S10 > JOHA S11B
> JOHA S9 > JOHA S9 especial. Por outro lado, apenas
para as amostras produzidas com os sais JOHA S10 e
JOHA S9 especial houve diferenca perceptivel nestes pa-
rametros ao comparar as amostras acidificadas (valores
menores, a excecao da adesividade da obtida com JOHA
59 especial) e sem acidificacao. Ja a elasticidade e a co-
esividade foram mais similares entre as amostras.

Desta forma, analogamente aos demais parame-
tros avaliados, pode-se dizer que as diferencas obser-
vadas foram prioritariamente resultantes dos diferentes
sais emulsificantes. Os requeijoes elaborados com sais
emulsificantes que contém pirofosfato  (JOHA S118,
JOHA S10 e JOHA S9 Especial), devido ao seu efeito tam-
pao, € indicado por conferir textura firme, estrutura curta
e baixo derretimento, corroborando com os resultados
desta pesquisa, possivelmente devido a capacidade de
este formar ligacoes cruzadas com a caseina e maior ca-
pacidade de ligacao com a agua.

A literatura cientifica descreve que requeijoes tradi-
cionais de leite de vaca produzidos em pH > 6,0 apre-
sentam reducao drastica da dureza, com descaracteri-
zacao do produto. Isto, entretanto, nao foi observado
para o requeijao de leite ovino, podendo ser explicado
por algumas caracteristicas deste leite, como maior con-
centracao de gorduras, menor tamanho dos globulos de
gordura, maior mineralizacao e diferenca no balanco
das fracoes de casefna na micela de caseina.
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Finalmente, em termos de composicao centesimal
foi observado que os produtos obtidos atenderam aos
requesitos do padrao de identidade e qualidade de re-
queijao cremoso vigente no Brasil, com valores de umi-
dade variando entre 57,5 - 61,3% e gordura no extrato
seco entre 53,8 - 56,9%. Também foi observada conta-
gens de coliformes a 45°C e Staphylococcus abaixo dos
limites estabelecidos, mostrando que o maior pH nao
representou risco microbiologico ao produto, se proces-
sado com adogao de boas praticas.

Conclusoes

A avaliacao geral dos resultados mostrou que € pos-
sivel produzir requeijao de leite de ovelha e que, entre
0s sais emulsificantes testados, o polifosfato de sodio e
pirofosfato tetrassddico (JOHA S11B) foi o que resultou
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em um produto com as caracteristicas de textura, cor e
pH mais desejaveis. Além disso, a acidificacao para atin-
gir pH < 6,0 ndo se mostrou um requisito necessario na
fabricacao de requeijao cremoso a partir de leite de ove-
lha em termos de caracterizacao fisica. Estudos futuros
devem avaliar a aceitacao sensorial dos requeijoes pro-
duzidos com e sem acidificacdo para auxiliar na decisao
dos processadores sobre incluir ou nao esta etapa na
elaboracao de seus produtos.
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logurte € um dos derivados lacteos mais consumidor
pela populacao brasileira. A sua grande diversidade de
formulacoes permite que esse seja um produto capaz de
alcancar maior nimero de pessoas. Alem disso, é um dos
derivados lacteos mais procurados por pessoas que nao
fazem o consumo de leite fluido, e até mesmo pessoas
que apresentam algum grau de intolerancia a lactose.

Entende-se por iogurte, o produto cuja fermentacao
se realiza com cultivos proto-simbidticos de Streptococcus
salivarus subsp. thermophilus e Lactobacillus delbrueckii
subsp. Bulgaricus aos quais podem acompanhar de forma
complementar, outras bactérias acido-lacticas que, por
sua atividade, contribuem para a determinacao das ca-
racterfsticas do produto acabado (BRASIL, 2007).

Lendo de forma mais detalhada, a legislacao enfati-
za a necessidade da utilizacao das bactérias acido laticas
(BAL's) S. thermophilus e L. delbrueckii Bulgaricus, adicio-
nadas em conjunto, que ficarao responsaveis pela me-
tabolizacao da lactose, com posterior formagao de acido
e outros subprodutos responsaveis pela textura, sabor e
aroma caractersticos do iogurte. Ainda dentro da defini-
cao, a legislacao aborda a possibilidade de se adicionar
outras BAL's na formulacao do iogurte, logo, possibilitan-
do a inoculacao de bactérias probidticas ao iogurte, sendo
mais comum a utilizacao de Lactobacillus acidophilus.

Importante ressaltar que iogurte apenas com cultivos
de S. thermophilus e L. delbrueckii Bulgaricus nao sao consi-
derados probidticos, uma vez que essas bactérias nao tem
capacidade resistir a acao da bile e colonizar o TGI. Apesar
disso, possuem papel fundamental no aumento da diges-
tibilidade e producao de compostos bioativos.

Existem diversas vantagens na incorporacao de probi-
Oticos ao iogurte, principalmente com relacao a manuten-

ao e promocao da saude (Abdel-Hamid et al., 2019; Lim
etal, 2020; Pourrajab et al., 2019; Rezazadeh et al., 2019)
e tambem vantagens tecnoldgicas (Bai et al., 2020).

Perda de viabilidade durante a estocagem, maior tem-
po de incubagao e alteracao nas caracteristicas sensoriais,
sao um dos principais fatores que devem ser observados
na adicao de probidticos ao iogurte. Importante que seja
respeitada a viabilidade, devendo o probidtico estar pre-
sente em quantidades superiores a 107 log/UFC.

Para que seja respeitado essa contagem, alguns fatores
sao importantes de serem considerados, visando otimizar
0 desenvolvimento das culturas do iogurte e o probidtico,
possibilitando maior interagao entre essas bactérias.

A temperatura é primordial para o processamento do
iogurte, uma vez que BAL's possuem faixas especificas de
temperaturas para se desenvolverem no leite. No caso
do S. thermophilus e L. delbrueckii Bulgaricus, temperatu-
ras em torno de 45°C sao utilizadas para que ocorra a
fermentacao, porém, se pensarmos em um iogurte com
adicao de probidtico, essa temperatura poderia retardar o
desenvolvimento das cepas probidticas, comprometendo
sua viabilidade no produto. Bactérias probidticas comu-
mente utilizadas no iogurte possuem faixa de tempera-
tura 6tima para seu crescimento em torno de 37 a 42°C.
Antes da etapa de fermentacao, a adocao do bhindmio
tempo/temperatura mais elevado no tratamento térmi-
o (95°C/15min) pode melhorar a manutencao de cepas
probidticas no produto, devido o fato da maior concen-
tracao de aminoacidos e peptideos disponiveis, além da
eliminacao mais eficiente de bactérias que competiriam
por nutrientes.

A temperatura de armazenamento também deve ser
levada em conta. O armazenamento do iogurte em tem-
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peratura entre 5 e 8°C pode favorecer o metabolismo do
L. delbruecki ssp. Bulgaricus, com posterior formacao de
perdxido de hidrogénio e acido latico, o que ird contribuir
para reducao da populacao do probidtico. Logo, aconse-
lha-se o armazenamento em temperaturas proximas a
2-3°C, para que a viabilidade do iogurte seja mantida por
mais tempo.

Além da temperatura, o ambiente aerdbio também
interfere no crescimento dos probidticos, uma vez que
grande parte delas se desenvolvem melhor em ambiente
ausente ou com pouca presenca de oxigénio. Etapas da
fabricacao do iogurte como homogeneizacao para adicao
de ingredientes, quebra da coalhada em iogurtes batidos,
fazem com que haja incorporacao de oxigénio no produto,
podendo desencadear a formacao de metabdlitos toxicos
para as células, gerando estresse oxidativo e posterior
morte celular. A utilizacdo de outros gases, enzimas e
até mesmo microrganismos que reduzem a quantidade
de oxigénio no meio podem ser alternativas para essa
questdo. Além dessas, a fermentacao a vacuo ja € uma
possibilidade para proporcionar melhor ambiente para
desenvolvimento e manutencao de probidticos em iogur-
te, além da utilizacao de embalagens que bloqueiam a
passagem de O,.

Outros fatores intrinsecos do iogurte também interfe-
rem de forma significativa na sobrevivéncia de probioticos
no produto. Principalmente com relacao a adizer e pH do
produto, que pelo seu RTIQ (BRASIL, 2007) deve ter entre
60 e 150°D, com pH ficando préximo ao ponto isoelétrico
da caseina (4,3 a4,5). Falando dos dois principais géneros
de bactérias probicticas, Bifidobacterium spp. e Lactoba-
cillus spp. tem seu melhor desenvolvimento em pH entre
6,0 a 7,0 (Bifidobacterium spp.) e entre 5,0 a 6,0 (Lactoba-
cillus spp.). A presenca de dcidos organicos como acetato
e lactato auxiliam para que diferenca na acidez e pH seja
menos drastica para 0s probidticos.

Outra alternativa eficiente é a adicao de prebioticos
no iogurte. Prebidticos sao definidos por substratos sele-
tivamente utilizados por microrganismos conferindo be-
neficios a saude. Diversas sao as substancias que podem
ser utilizadas como prebidticos, favorecendo o desenvol-
vimento e sobrevivéncia do probidtico no iogurte (Del-
gado-Fernandez et al,, 2019). Para isso, € importante de
utilizar um prebidtico que consiga ser metabolizado pelo
probidtico adicionado ao produto. Além disso, os prebid-
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ticos sdo alternativas para diversificacao de caracteristicas
sensoriais e aceitacao dos produtos.

A adicdo de probidticos ao iogurte é de grande impor-
tancia para quem busca habitos de vida mais saudaveis,
e também diversificacao de produtos. Dessa forma, torna-
-se necessario o conhecimento de quais interferéncias po-
dem ocorrer no processamento e estocagem, bem como
0s caminhos que se podem seguir para melhor aprovei-
tamento dos beneficios dos probidticos e manutencao de
sua viabilidade no produto.
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