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FIEMG

COMPETITIVA

OBJETIVO DO FIEMG COMPETITIVA

Aumentar a produtividade e competitividade das
Inddstrias mineiras por meio de projetos
coletivos em parceria com os sindicatos
empresariais filiados a FIEMG.

PUBLICO-ALVO

IndUstrias mineiras associadas aos Sindicatos
empresariais filiados a FIEMG.
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CERVEJAS

MINAS

LIVRES POR TRADIGCAO

Sindicato das Industrias do Mobiliario e Artefatos de Madeira do Estado de Minas Gerais

RECONHECIMENTO
DO APL - ARRANJO
PRODUTIVO LOCAL
MOVELEIRO DA RMBH
E DIRETRIZES DE
POSICIONAMENTO E
GOVERNANCA
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NOSSO PROCESSO

ANALISE DO
AMBIENTE
INTERNO

RECONHECIMENTO
DO VALOR LOCAL

1. COMPREENSAO
DO SETOR

2. PESQUISAS
EXPLORATORIAS

(Visitas técnicas, entrevistas
em profundidade)

v v
ANALISE DO CONSTRUCAO
AMBIENTE DA IDENTIDADE
EXTERNO DA MARCA

COLETIVA

1. TENDENCIAS DE
COMPORTAMENTO
E CONSUMO DO SETOR

2. COMPREENSAO
DO PERFIL

DE CLIENTES '
(Mapeamento dos
desejos, habitos e
necessidades)

1. POSICIONAMENTO

2. PROPOSTA DE VALOR
3. MISSAO

4. VISAO

5. VALORES

v

DIRETRIZES
ESTRATEGICAS
PARA CRIACAO DO
PLANO DE ACAO

DESENHO
DE MARCA
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MINAS GERAIS

+ LEITE

Produzimos O leite longa vida Possui grande
9 bilhdes esta presente em importancia nos
de litros anuais 91,5% dos lares Abi imentares
brasileiros. )
Relevancia no s .
KANTAR @y

mercado nacional

Minas Gerais foi 0 maior produtor em “ul ‘
2018, respondendo por mais de um quarto

da producéo nacional. MUitOS prOdUtOS |mp0rté.nCia
Producéo da Pecuaria Municipal 2018 (PPM) derivados CUIturaI

DIVULGAGAO IBGE

Reconhecimento
internacional dos
gueijos mineiros

PremiacOes

Afetividade e
memoria
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MINEIRIDADE
+ GASTRONOMIA

de 200 respondentes em todo o Brasil / 6 perguntas abertas

504 citacoes diretas

relacionadas a gastronomia




QUANDO VOCE PENSA EM MINAS GERAIS, QUAIS
PALAVRAS VEM A SUA MENTE? (200 RESPONDENTES)

>> A boa mesa mineira (150 CITACOES)
* Queijo, queijo mineiro (50)

 Pao de queijo (46)

» Gastronomia, quitandas, boa comida, mesa - citacdes diretas (31)
* Doces, doces de leite (8)

» Cachaca (4)

- Café (2)

» Torresmo (2)

» Comida caseira (1)

* Fogao a lenha (2)

* Frango com quiabo (1)

* Leite (1)

» Goiabada (1)

* Tropeiro (1)

OUTRAS CITACOES

>> A paisagem mineira (49 CITACOES).

>> O patrimdnio histérico mineiro (24 CITACOES)
>> A riqueza material das Minas

>> O sentimento/ as relacdes sobre Minas

>> A cultura mineira i

>> Os lugares em Minas




IMAGINE QUE ALGUEM LHE TROUXE UM
PRESENTE DE MINAS GERAIS. O QUE E ESSE
PRESENTE? DESCREVA.

* Queijo, queijo minas, queijo artesanal, queijo fresco (87)
* Pao de queijo (23)

* Doces, doces artesanais, doces de tacho, compotas (21)
* Doce de leite (20)

» Souvenir, Lembranca de alguma cidade (17)

* Artesanato, pecas manuais (15)

» Cachacga, cachaca artesanal (14)

» Goiabada ou goiabada com queijo (9)

» Comidas, itens de gastronomia (8)

* Roupas, malhas, tricots (5)

* Bijuterias, joias, pedras (4)

» Camisa de time, camisa do Atlético (4)

» Café (2)

* Pegas em ouro (2) .

» Animais como frango e galo (2)

* Alegria (2)

» Chimarrao, boneco bebendo chimarrao (2)

* Cerveja artesanal (1) Y




IDENTIDADE REGIONAL?
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Como utilizar o reconhecimento que os
lacteos de Minas ja tém em beneficio e
ampliacao do nosso mercado?




OBJETIVOS

« Ampliar o mercado lacteo de
Minas Gerals com base na sua

reputacao positiva,; r

il




OBJETIVOS

o Divulgar, conscientizar e consolidar a
qualidade (técnica e valor simbolico) dos
lacteos de Minas Gerais para o

consumidor;



OBJETIVOS

« Ampliar o valor percebido pelo cliente
em relacao ao produto regionalizado;

-
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COMO FUNCIONARA A MARCA
COLETIVA?

« Identificacdo dos produtos lacteos mineiros como "Leites de
Minas Gerais"?*;

. Utilizacdo da marca pelas empresas associadas;

- Qualquer receita da MC'sera revertida em ganhos diretos para

a propria marca (comunicacao, ethimentos

operacionais).

*nome ficticio apenas para ilustragéo.



EXEMPLO DE
COMO PODERA FUNCIONAR A

IMAGEM DA NOSSA
IDENTIDADE REGIONAL
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NOSSA MARCA,
NOSSA ASSINATURA.

MINAS
DIFERENTE.
A ESTADO
GERAIS .-







CAMPO DAS VERTENTES

MERAMENTE ILUSTRATIVO.
NAO CONSISTE EM PROPOSTA DE IDENTIDADE VISUAL.
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ZONA DA MATA

?

ALTO PARANAIBA

?
?

SUL DE MINAS

VALE DO RIO DOCE

?

VALE DO SAO FRANCISCO

TRIANGULO MINEIRO



VZ ™,
, Laticinios
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RECONHECIMENTO

DO VALOR LOCAL

VALORES DOS
PRODUTOS E DA
INDUSTRIA LOCAL

ETAPAS PROPOSTAS

2

BRANDING

PERFIL DE CLIENTES

ESTRATEGIAS DE
GESTAO DA MARCA
COLETIVA

DIRETRIZES PARA
COMUNICACAO

3

IDENTIDADE
VISUAL

RATEGICOS

COERENTES COM
ETAPAS 1 E 2.

4

CAMPANHA DE
COMUNICACAO E
MARKETING

ESTRATEGIAS E
IMPLEMENTACAO DA
COMUNICACAO DA MARCA
NOS AMBIENTES MAIS

ASSERTIVOS (MIDIA, PUBLICO-
ALVO, ESTIMULO DE VENDAS)
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Angélica Ferraz | anferraz@fiemg.com.br
Cristiane Araujo | cristiane.araujo@fiemg.com.br

3489.2078
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